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Resumo: O estudo aborda as questdes da TV Comunitaria em Duque de Caxias,
a chamada Caxias TV Comunitaria, procurando entender sua origem e
caracteristicas atuais. Evidencia os aspectos legais e o posicionamento de
setores da sociedade sobre as TVs Comunitérias, discutindo o que caracteriza
uma emissora como propriamente comunitaria, diante das dificuldades e
diversidades de experiéncias existentes, mesmo em um municipio que arrecada
boa parte do PIB do Rio de Janeiro. E um estudo bibliogréfico que se ancora em
principios tedricos explicativos das relacbes entre o global e o local e sua
importancia para a sociedade local. Neste estudo, demonstramos que as
praticas de comunicacdo do segmento de TV Comunitaria, aproximam-se da
comunidade para o conhecimento e divulgacao da cultura local, priorizando nos
seus programas no que ha de mais auténtico na periferia.
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INTRODUCAO

A proposta desta pesquisa € investigar a Caxias TV Comunitaria que
conta com um numero significativo de aproximadamente 15.000 assinantes sO
na cidade de Duque de Caxias e que divulga em sua programacao a cultura local
com qualidade, mesmo passando por muitas dificuldades de patrocinio. Este
trabalho debruca-se na analise da Caxias TV Comunitaria na condicdo de
protagonista social, discutindo como esta emissora trabalha com a cultura da

periferia no municipio de Duque de Caxias.

1 A primeira verséo deste trabalho foi apresentada na | Semana Interdisciplinar do Programa de
Pés-Graduacdo em Humanidades, Culturas e Artes, realizado nos dias 3, 4 e 5 de novembro de
2015.
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O municipio caxiense é uma regido de periferia com muitos problemas
sociais, populacdo de baixa renda e carente de saneamento basico, asfalto,
salde, acesso a educacao de qualidade, transporte publico e espacos culturais.
Entretanto, € importante salientar que existem entidades no municipio que
tentam propor um meio de comunicacao alternativo onde as pessoas possam
interagir socialmente para falarem sobre o que querem (do ponto de vista social,
politico e econémico), como se sentem e expor sua cultura.

Os meios de comunicacgao alternativos podem ser de grande auxilio na
divulgacéo da cultura local. As dificuldades em relacéo a atuagéo destes meios
de comunicagdo atingem, especialmente, as periferias brasileiras, como
poderemos observar o caso de Duque de Caxias, municipio situado na Baixada
Fluminense do Estado do Rio de Janeiro, cujas dificuldades de criacdo de
projetos culturais, devido principalmente a incentivos financeiros s&o o0s
principais entraves para area cultural e social.

As praticas de TV alternativas comecam na década de 1980, mas foi a
partir da Lei n°® 8.977/95 que regulamentou as TVs Comunitarias, que este
cenario mudou e as empresas de TV a cabo passaram a transmitir as TV
Comunitarias. Estas, que sem fim lucrativos, passaram a exibir programas
desenvolvidos pela comunidade local. Sendo assim, este artigo tem por
finalidade analisar uma TVs Comunitaria em Duque de Caxias como
protagonista social nas suas diversas formas de divulgar a cultura local e como
representante deste protagonismo esta a Caxias TV Comunitaria que introduz a
cultura das periferias em seus programas. E importante destacar que as TVs
comunitarias alcancam apenas telespectadores locais, sendo esta transmitida
em canal fechado, apenas para assinantes que pagam, conforme a legislacéo
do Ministério das Comunicacdes que regulamenta o seu funcionamento. Sendo
assim, a legislacdo em vigor tenta trazer transmissdes televisivas democraticas,
locais e que atendam a necessidade de comunicagdo e interacdo dos
telespectadores.

Apesar as grandes midias fazerem suas coberturas globalizadas, bem
mais abrangentes que as locais, 0s meios de comunicagao alternativos podem

ser de grande auxilio na divulgagédo da cultura local. Assim como as TVs
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Comunitarias que sdo importantes veiculos na prestacdo de servicos como
divulgacao da cultura e mobilizagao das pessoas em prol de um objetivo comum
que é levar a comunicacdo as comunidades locais através da televisdo. Para
entender sobre como funciona uma TV Comunitaria é preciso antes entender o
que é cultura e periferia, ja que a TV estudada € a grande representante destes

conceitos.

QUESTOES TEORICAS: CULTURA, PERIFERIA E PROTAGONISMO
SOCIAL

A cultura brasileira é muito complexa, de acordo com Darcy Ribeiro
(2005), é uma cultura de retalho, e o que ela pode ter de singular decorre a
invencdo de um brasileiro livre que poetiza livremente ou que romanceira
livremente ou de um artesdo que guarda uma técnica, mas sobre tudo o que o
“povao” guarda. E uma cultura de retalho porque as misturas de varios povos
criaram uma cultura diversificada de indios, portugueses, negros, japoneses,
italianos, alemaes, espanhois, arabes e de todos os imigrantes que aqui
estiveram e que ainda estao.

Segundo Soihet (1992, 44) “durante muito tempo o termo cultura foi
empregado unicamente no sentido iluminista, ou seja, referindo-se as chamadas
expressdes superiores do espirito humano — a arte, a literatura, a musica...”.
Segundo a mesma autora, a cultura hoje € vista pela antropologia como “a
histéria das acdes ou nocbes subjacentes a vida cotidiana”, ou seja, a cultura
vista na sua totalidade, com o olhar holistico para ver como a cultura da vida a
uma sociedade através do modo como os individuos ou comunidades
respondem as proprias necessidades e desejos simbolicos, sendo estes o
conhecimento, arte, crengas, moral, lei, costumes e os habitos adquiridos dentro
de uma sociedade. Segundo Almeida (2008) na sociologia a cultura “simboliza
tudo o que € aprendido e partilhado pelos individuos de um determinado grupo
e que confere uma identidade dentro de seu grupo que pertenga”. Ja na ciéncia
social o mesmo autor diz que “é o aspecto da vida social que se relaciona com

a producéo do saber, arte, folclore, mitologia, costumes, etc., bem como a sua
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perpetuacdo pela transmissdo de uma geracdo a outra”. Para o antrop6logo
Geertz (2013), que faz parte de uma corrente simbolica da antropologia, a cultura
€ algo que deve ser percebido e ndo definido, com uma grande producéao de
significados, podendo estar em um grande teatro ou na rua, sendo tudo aquilo
que € publicamente compartilhado no espaco publico. E ainda segundo o mesmo
autor “a cultura é publica por que o significado o €” (GEERTZ, 2013, p. 9).

A cultura brasileira esta presente em todas as regides, mas nos centros
das grandes cidades a cultura passa a ter uma dimensao politica e econémica,
onde € vista como forma de atrair um grande numero de espectadores atraves
das midias. As culturas das cidades foram inseridas nas radios e nas TV nos
tempos da Ditadura Militar* e até hoje nem toda a forma de cultura esta
disponivel para todos. Um exemplo disso esta na musica, ja que grandes artistas,
na maioria das vezes, se apresentam para um publico pagante para custear seus
gastos com todo o evento. As grandes midias recebem recursos para a
divulgacao da cultura, tento até profissionais que desenvolvem estratégias para
a captacdo desses recursos. Assim grandes atracdes culturais ficam em
evidéncias através das pecas de teatro, shows internacionais e outras grandes
atracoes. A cultura fora dessas grandes cidades, ou seja, as que estao situadas
nas periferias, tem mais dificuldade em ser difundida, pois em algumas
instancias, a pobreza que atinge tais espa¢os promovem uma visdo deturpada
de que os menos favorecidos economicamente ndo produzissem cultura, ou que
a pobreza nao custeia cultura.

Foi a partir dos anos 1980 que, do ponto de vista cultural, a periferia
ganhou novos rumos, especialmente com a inser¢cao da expressao “cultura de
periferia”. Este termo, recentemente, passou a ser difundido tanto em
movimentos sociais como no meio académico. Mas, dos anos 1990 em diante,

com a explosdo do movimento hip-hop, que a periferia

40O crescimento da classe média e a concentracdo da populagdo em grandes centros urbanos
permitiram a criacdo de um espago cultural onde os bens simbolicos passaram ser consumidos
por um publico cada vez maior, ocorrendo no periodo de 1964-1980 uma grande expanséo, da
producéo, distribuicdo e consumo dos bens culturais (ZANATTA, 2004)
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... comecou a ser vista por muitos jovens com sentimento de orgulho, o que
provocou, inclusive, o interesse de jovens de classe média e alta
pela estética periférica. Com a musica dos Racionais MC’s, por exemplo, a
regido da zona sul passou a ser comentada pelos jovens, despertou
curiosidade em gquem nao a conhecia e certa vaidade para quem la vivia,
pois, o pais todo tomou conhecimento da sua quebrada. Da mesma forma,
com o sucesso de alguns grupos de pagode, como o Negritude Junior,
liderado por Netinho de Paula, que tratavam do cotidiano das periferias em
suas musicas, tornou-se comum encontrar pessoas vestindo camisetas com
os dizeres 100% Cohab, 100% zona leste ou 100% periferia. Os anos 1990
foram acompanhados por uma valorizacdo simbdlica das periferias. Ao
mesmo tempo que crescia a midiatizacdo da violéncia, diversos programas
televisivos e filmes procuravam tratar da vida dos moradores dessas
regides, apontando aspectos positivos em seus modos de vida e expressdes
culturais. (ALMEIDA, 2011, s/p)

As periferias urbanas, em sua maioria, sdo desprovidas de politicas
publicas® consistentes que poderiam melhorar a vida das pessoas que la
convivem, mas em algumas vezes 0s proprios moradores devem agir para que
haja um espaco publico cultural onde as pessoas possam compartilhar e
demonstrar aquilo que a regido tem de melhor. Mesmo com o esforco dos
moradores, a convivéncia nas periferias se torna um tanto dificil, apesar de

vivermos em um pais democratico.

A definigdo de periferia é utilizada indiscriminadamente para designar, numa
visdo geografica, os espacos que estdo distantes do centro metropolitano e
na faixa externa da area urbanizada e, numa visdo socioldgica, os locais
onde a forca de trabalho se reproduz em péssimas condi¢cfes de habitacao.
Aparentemente, € consenso que as duas definicbes estdo falando da
mesma coisa; no entanto, este uso indiscriminado do termo leva a uma série

de imprecisfes. (BONDUKI; ROLNIK, 1982, p. 147).

A cultura nas periferias se fortalece através de movimentos sociais
voltados a promover a aproximacao social a partir da integracéo do cidadéo em
torno de um bem comum. Aqui, vale uma ressalva. Estar na periferia e estar na

cultura de periferia sdo movimentos diferenciados. Para Almeida (2011, s/d),

5 As politicas publicas “sdo as agdes empreendidas ou ndo pelos governos que deveriam
estabelecer condi¢8es de equidade no convivio social, tendo por objetivo dar condi¢des para que
todos possam atingir uma melhoria da qualidade de vida compativel com a dignidade humana”.
(DIAS e MATOS, 2012, p. 12)
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Para quem mora na periferia e produz arte de periferia, fica dificil perceber
tal diferenca. Porém, nem todos os artistas que residem na periferia
comungam com esse tipo de arte, como, por exemplo, aqueles que fazem
uma arte decorativa. Da mesma forma, um morador do centro pode
identificar-se com essa arte periférica, muito por conta de sua condicdo
socioecondmica ou étnica. Desde as letras de rap, as poesias marginais, até
os videos populares etc., denunciar a desigualdade social e apontar os
modos de vida cotidianos dentre os pobres tornou-se contetdo quase que
obrigatério nesse tipo de arte. Contudo, vale ressaltar que, mesmo nao se
reconhecendo como arte pela arte, a cultura de periferia também néo se
identifica, a priori, com essa ou aquela ideologia. Sua atitude é politica, mas
ndo doutrinéria.

Esses movimentos defendem a cultura popular como a expressao de um
povo e que nao deve ser ignorado, mas divulgado para que todos possam
participar. Na cultura popular ou cultura de massa nédo héa cultura do pobre ou
cultura do rico, a cultura popular € democratica onde ha uma identificacdo direta
com os seus participantes. As periferias transformam a cultura de massa, se
tornando midiaticas quando passam a estar nos meios de comunicacdo como
revistas, jornais, sites e também nos programas de TV, pois segundo Zucon e
Braga (2013, p. 67), a “expansao da cultura de massa, e do proprio capitalismo,
em nivel planetario, afetou e ainda afeta as manifestac¢fes tradicionais ou ndo —
das culturas populares”. A cultura de periferia vem sendo demonstrada no
programa “Esquenta”, apresentado por Regina Casé na emissora Rede Globo
de Televisao, exibindo todo o tipo de cultura brasileira, mas com énfase ao hip-

hop®, pagode e o funk carioca.
PROTAGONISMO SOCIAL E MIDIA
Na cultura popular ha sempre aqueles que defendem e cuidam para que

a mesma seja democratica e que nao seja esquecida e estas pessoas sao

aqueles que criam grupos de pessoas interessadas e que estrategicamente

6 O hip hop transitou das ruas e dos bailes da periferia para as radios e as TVs comerciais e
agregou, além dos produtos de consumo a ele associados (CDs, roupas etc.), um conjunto
heterogéneo de individuos de classes sociais distintas — tanto na produc¢éo guanto na recepgéo.
(ZUCON e BRAGA, 2013, p. 75).
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planejam a melhor forma para manter a cultura da sociedade em que vivem.
Pessoas que acreditam que sua comunidade pode melhorar através de atitudes
gue podem mobilizar as outras pessoas em um objetivo comum e estas pessoas
sao classificadas como protagonistas da sociedade, pecas fundamentais para
fiscalizar, auxiliar, divulgar, criticar e etc. Seja qual for a necessidade de uma
sociedade elas estdo prontas a estarem a favor da comunidade a que estéo
inseridas. Segundo Ferreira (2009, p. 57) “é necessario fazer-se ouvir, mostrar
aos politicos e aos tecnocratas aquilo que verdadeiramente interessa a

populagao”.

A verdadeira participacdo deve partir da populagdo e deve ser ativa e
constante; ndo deve esmorecer apds a conquista dos primeiros resultados,
ao contrdrio, essa conquista deve significar que € possivel transformar. Esse
€ 0 momento de reavaliar os resultados e lutar por novas conquistas. Feito
assim, estaremos deixando de ser apenas citadinos para sermos
verdadeiros cidadaos. (FERREIRA, 2009, p. 57)

O protagonismo social é presente em varias comunidades através do
seu é também pode ser visto através das midias, onde pessoas apresentam 0s
seus projetos culturais para que boa parte da populacdo tenha conhecimento

dos eventos que estdo acontecendo em sua cidade.

O protagonismo social é a acao de um grupo, classe ou segmento da
sociedade que se coloca como principal sujeito na dinamica social, € a forma
de se colocar e se afirmar como produtores da histéria e do dever social. O
protagonismo social significa que as pessoas tomam para si proprias o
controle de suas vidas, constroem estratégias de acao coletiva para se
colocarem como sujeitos politicos efetivos, amenizando e buscando superar
os limites da democracia representativa e, principalmente, colocando-se
como portadores de novos direitos politicos, culturais, econdmicos,
estéticos, sexuais, etc. O protagonismo social implica um complexo
processo de construgéo social de uma identidade coletiva, de um imaginario
social, uma subjetividade, formas de organizacdo, manifestagéo,
possibilidades concretas de organizacdo, margem politica e econémica de
manobra e, por fim, o interesse em superar determinada condi¢c&do social.
(RODRIGUES, 2010).

Aqueles que hoje pretendem divulgar a cultura local usam da tecnologia
para poder fazer com que alcance o maior nimero de pessoas possiveis. A

internet tem crescido muito nos ultimos anos, esta em todos os lugares (em 3G,
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4G, rede, wifi...), mas ainda € a televisdo, que permanece na maioria dos lares
brasileiros. Segundo Lefebvre (2001, p. 19), “os mais conhecidos dentre os
elementos do sistema urbano de objetos sdo a agua, a eletricidade, o gas
(butano nos campos) que nao deixam de se fazer acompanhar pelo carro, pela
televiséo [...], este ultimo vem se tornando destaque para a divulgacéo cultural
das cidades”.

TELEVISAO COMUNITARIA

A televisao (TV) aberta tem a sua primeira transmissao em setembro de
1950. Deste momento em diante, a tecnologia tanto de transmissao como em
relacdo aos modelos televisores, sdo constantes. A televisdo é um dos
eletrodomésticos mais populares e esta presente em quase todas as
residéncias, independente de classe socioecondmica. Atualmente, podemos ver
as SmartsTvs (modelo de televisdo que conecta-se com outros aparelhos
multimidia) utilizando a internet e parecendo mais um computador que
propriamente uma TV, mas suas funcionalidades continuam ali, na transmissao
de programas que atendem a diversos publicos.

A partir do contexto em que a televisdo atende diversos publicos, passa
a haver uma necessidade especifica, que fica por conta de entreter uma clientela
mais regional, com realidades mais préximas. Deste pensamento, surgem a
legislac@o sobre a TV comunitéria a partir da Lei n° 8.977, de 6 de janeiro de
1995, promulga-se no art. 23 que as operadoras de TV a Cabo, na sua area de
prestacdo do servico. De acordo com esta lei, ficou determinado a
disponibilidade de canais basicos de utilizacdo gratuita, onde também dispde um
canal comunitario aberto para utilizacdo livre por entidades ndo governamentais
e sem fins lucrativos que sdo hoje consideradas as TVs Comunitarias. Na Lei n°
12.485, de 12 de setembro de 2011 no art. 32, ocorreu um avango importante,
ao dispor as prestadoras do servico de acesso condicionado, em sua area de
prestacao, independentemente de tecnologia de distribuicdo empregada, tornar
disponiveis, sem quaisquer dnus ou custos adicionais para seus assinantes, em

todos os pacotes ofertados, canais de programacao de distribuicdo obrigatoria
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para a destinagdo de um canal comunitario de utilizacéo livre e compartilhado
por entidades ndo governamentais e sem fins lucrativos, ou seja, a
disponibilidade das TVs Comunitarias ndo sao regidos apenas para 0s canais a
cabo, mas também para os canais abertos.

A constituicdo da TV Comunitéria é sem fins lucrativo, sendo assim, a
uma grande dificuldade de se manter suas operagdes. Elas ndo podem vincular,
nem nos seus intervalos e nem mesmo nas suas programacdes nenhum tipo de
comercial que sirvam para vender produtos/servicos. A outra dificuldade de uma
TV Comunitaria é manter a sua audiéncia devido a falta de interesse dos
telespectadores, pois muitos preferem assistir as TVs convencionais de canais
abertos e até mesmo 0s canais que sdo pagos. Talvez, alguns telespectadores
nao percebam a importancia das TVs Comunitarias na prestacdo de servicos,
divulgacao da cultura, mobilizando pessoas em prol de um objetivo comum que
€ levar a comunicacdo as comunidades locais, trazendo discussfes
fundamentais acerca da realidade de uma determinada localidade. Para que as
TVs Comunitarias estejam no ar, € preciso que haja programas para preencher
a sua programacao diéria.

Segundo Peruzzo (2007, p 34). “Os canais de uso gratuito na televiséo
a cabo estdo com funcionamento ou com fase de implantacdo em varias cidades
brasileiras que recebem sinais via cabo. Representam um avanc¢o no sentido da
democratizagdo dos meios de comunicagdo de massa no Brasil”. Sem a intenséo
de concorrer com as melhores, a TV Comunitaria tem a perspectiva de ter o seu
espaco para informar a comunidade local, o que acontece nos bairros e em toda
a cidade. Neste sentido, a seguir, abordamos a Caxias TV Comunitaria e sua
importancia para o protagonismo social na Baixada Fluminense, especificamente

no municipio de Duque de Caxias.

CAXIAS TV COMUNITARIA: IMAGEM DO PROTAGONISMO SOCIAL NA
PERIFERIA

Duque de Caxias estéa situada na Baixada Fluminense do Estado do Rio

de Janeiro. Geograficamente abrange as cidades de Belford Roxo, Duque de
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Caxias, Guapimirim, Itaguai, Japeri, Magé, Mesquita, Nilopolis, Nova Iguacu,
Paracambi, Queimados, Sdo Jodo de Meriti e Seropédica. Apesar de seu
histérico de riqueza, por ter sido considerada o “caminho do ouro”, hoje tem
vivido em pleno abandono, com ruas mal pavimentadas, desordem urbana,
comunidades violentas. Entretanto, a populagdo local tem acesso a alguns
espacos de cultura, cuja finalidade € melhorar a imagem da cidade, tato através
de veiculos de comunicacéo (como é o caso da Caxias TV Comunitaria), como
de outros empreendimentos, como o Museu Ciéncia e Vida, situado no Bairro
Jardim 25 de Agosto.

Em relacdo aos chamados espacos de cultura, podemos verificar esta
prerrogativa no Plano Diretor Urbanistico do Municipio de Duque de Caxias do
ano de 2006 (Lei Complementar n°. 1 de 31 de 20067), no Art. 32, Inciso IV, que
salienta a necessidade de “prover espacos para o desenvolvimento da cultura
nos bairros e localidades, respeitando a vontade manifestada pelos moradores
ou usuarios através de representantes comunitarios, havendo condi¢des
técnicas para tanto”. E esses representantes comunitarios podem participar da
TV Comunitaria auxiliando na divulgacdo das leis e dos trabalhos feitos pelas
prefeituras.

O municipio de Duque de Caxias vem crescendo ano a ano e segundo
pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE)?® a populacéo
estimada da Cidade de Duque de Caxias em 2015 € de aproximadamente
882.729 habitantes, em uma area territorial de 467,620 kmz2 divididos quatro

distritos e quarenta bairros, conforme a tabela 1:

DISTRITOS BAIRROS

Primeiro Distrito:

) Gramacho, Parque Sarapui, Centenario, Centro,
Duque de Caxias

Laureano, Olavo Bilac, Bar dos Cavalheiros.

Jardim 25 de agosto, Parque Duque, Periquitos, Vila Séao Luiz,

Dr.

7 “Em agosto de 1970 foi elaborado o Plano de Desenvolvimento Urbanistico Integrado do Municipio de
Duque de Caxias, regulamentado pela Deliberagdo n. 1.765 de 28/12/1972, que alterou sua denominagéo
para Plano Diretor Urbanistico de Dugue de Caxias” (OLIVEIRA & LIMA, 2015).

8 http://cod.ibge.gov.br/4C6
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Campos Eliseos

Segundo Distrito:

Jardim Primavera, Saracuruna, Vila Sdo José, Parque
Fluminense, Campos Eliseos, Cangulo, Figueira, Chacaras
Rio-Petrépolis, Chacara Arcampo, Eldorado, Sdo Bento, Pilar.

Terceiro Distrito:

Santa Lucia, Santa Cruz da Serra, Imbarié, Parada Angélica,
Jardim Anhang4, Parada Morabi, Taquara, Parque Paulista,

Imbarié
Barro Branco.

Xerém Antbnio, Meio da Serra, Cidade dos Meninos.

Quarto Distrito: | Xerém, Parque Capivari, Mantiquira, Lamardo, Amapa, Santo

Tabela 1 - Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas
(ftp://ftp.ibge.gov.br/Censos/Censo_Demografico_2000/Dados_do_Universo/Agregado_por_Set
ores_Cen sitarios), 2010.

Segundo Souza (2014), € importante frisar que a ocupacao do territério
da Baixada Fluminense como um todo, e Duque de Caxias especificamente,
ocorreu para responder as demandas de grupos de interesses locais,

subordinados ao poder central, nos anos 1940. Portanto,

Assim é caracterizada a Baixada Fluminense, uma regido cada vez mais
afetada por préaticas politicas que provém de distintas forcas e poderes,
sendo estes relacionados, muitas vezes, a praticas sociais assistencialistas
na forma de despotismo declarado ou subsumido pela legalidade. Tais
acbes aumentam a dependéncia, a pobreza, a fome e a degradacéo
ambiental, gerando gestbes malsucedidas e complexas. Outras vezes,
porém, o poder é vivenciado sob a forma de autoridades reconhecidas
(instituintes) e de acordos politicos que legitimam uma gestdo articulada
através dos municipios e de outras escalas administrativas (estado e
federacao). (SILVA & OLIVEIRA, 2009, p. 59)

Na cidade de Duque de Caxias ha uma secretaria de cultura, que mesmo
com pouca verba, tenta através de seus conselheiros aprovar leis que defendam
0S movimentos sociais para que eles possam utilizar os espacos publicos e
demonstrarem as suas culturas. Ha também a ajuda dos 6rgaos da area da
educacdo superior existentes na cidade que através de seus professores apoiam
as resisténcias culturais, sendo elas a FEUDUC, UNIGRANRIO e FEBF/UERJ,
sendo estas apoiadas, em grande parte, pelo Instituto Histérico de Duque de
Caxias que fica localizado na Camara Municipal de Vereadores da mesma

cidade. Ainda assim, é possivel observar a dificuldade financeira, mas com muita
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criatividade, para poder divulgar para a grande parte da populacéo os trabalhos

realizados por esses movimentos e grupos.

Apesar das transformacdes técnico-cientificas ocorridas no espaco regional
da Baixada Fluminense nas Ultimas décadas, ainda sdo poucos 0s avancos
socioespaciais reconhecidos no que concerne as mudancgas politicas mais
estruturantes na regido. Isso se deve as acgbBes fragmentadas e
descontinuadas de gestdes ainda arraigadas por particularismos de parte
das representacdes instituidas, além do que se reconhece que as esferas
de poder ainda n&o conseguiram, com eficiéncia, abarcar os conhecimentos
gerados pelas universidades e centros sociais de exceléncia. (SILVA &
OLIVEIRA, 2009, p. 63)

Apesar de todos os problemas no municipio, ha grupos sociais que se
mobilizam para fazer a diferenca, divulgando a cultura local na forma de livros,
revistas, radio, internet e televisdo. A utilizacdo da TV Comunitaria € um
diferencial nessa divulgacao por ser democratica e permitir que a populacéo
também participe dos projetos culturais, transmitindo para todo o municipio os

eventos locais através de seus programas.

CAXIAS TV COMUNITARIA: “UMA CAXIAS DE SURPRESA”

A Primeira TV Comunitaria em Dugue de Caxias foi inaugurada em 2012,
juntamente com o nascimento do projeto Caxias Digital, em um espaco cultural
em Duque. Este espaco era composto de oficinas voltadas a cultura digital
(Blogs, sites, redes sociais etc). A partir das oficinas surgiu a WEBTV, que
proporcionou as primeiras coberturas de eventos que aconteciam na Sociedade
Musical e Artistica Lira de Ouro® e em outros espacos culturais. Em janeiro de
2013 foi realizada a transmissdo da posse do prefeito Alexandre Cardoso e de
Vereadores na Camara Municipal ao vivo pela WEBTV Caxias TV. Este evento

deu certa visibilidade a WEBTV, e partir desse momento 0 grupo iniciou as

9 A Sociedade Musical e Artistica Lira de Ouro, foi fundada em 1957. “E ponto de cultura que
procura disseminar todas as formas de arte e, principalmente, formar novos musicos. E a casa do samba,
da MPB, do hip hop, do rock, da danca de saldao. Tem ainda teatro, cineclube, sarau de poesia, aulas de
capoeira e cursos de percussao, de teoria musical, e de instrumentos de corda e sopro”. (Ver:
http://mapadecultura.rj.gov.br/manchete/sociedade-musical-e-artistica-lira-de-ouro).
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discussdes sobre a criacdo de uma TV Comunitéria no canal a cabo. Comecava
ali o projeto Caxias TV Comunitaria que durou até meados de 2013 quando por
dificuldades e falta de tempo dos participantes o projeto teve um hiato de meses.
E, em agosto do mesmo ano, um dos integrantes resolveu retomar o projeto
convidando algumas instituicdes para fazerem parte do canal, nesse momento
era fundada oficialmente a primeira TV Comunitaria da cidade de Duque de
Caxias.

A TV além de personalidade juridica e CNPJ, possui registro na ANCINE
- Agencia Nacional do Cinema e contrato com a NET Servigcos S.A. Ocupando
o canal n° 2 digital em Caxias. Hoje a Caxias TV Comunitaria é formada por 8
instituicbes sem fins lucrativos e por 23 representantes destas instituicbes. A
sede fica no campus da Fundacéo Educacional Duque de Caxias — FEUDUC, no
bairro de S&o Bento. Atualmente, tem aproximadamente 13 programas, alguns
produzidos pelas préprias entidades e outros produzidos por parceiros. Como
exemplo, citamos 0s seguintes programas: Aqui vocé € a estrela, Bola que rola,
Mistura fina, Caxias Show, E ai curtiu?; Siga-me Revolucdo, Zmaro Show,
Caxias Agora; Rota 55, Nada para fazer, Cidade em comunidade, Radio Clipe e
0s jogos de futebol da série C2 que hoje séo transmitidos ao vivo pelo Canal 2 e
pela internet no site da caxiastvcomunitaria.com.br, e que passam todos os dias
de acordo com a programacéao criada pela TV.

O alcance da TV €, segundo informacdes repassadas pela operadora de
TV a Cabo NET, sao de aproximadamente 10.800 clientes que assinam a mesma
e que podem estar assistindo a Caxias TV Comunitaria no Canal 2, desde que
seja amplamente divulgada. Nas redes sociais 0s niameros podem ser bem
maiores e o alcance mais rapido, tendo em vista que com o advento dos
smartphones as pessoas podem acessar redes como Facebook, Twitter e
Whatsapp a qualquer momento, a comunicacdo com estes espectadores se
torna quase que instantanea. Outras ferramentas como o Youtube podem levar
a programacao além dos limites geograficos do municipio de Duque de Caxias
e dar mais notoriedade nacional e até internacional. Outro ponto importante € a

proximidade com as fontes e parceiros, que colocam a TV em posicéo
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confortavel quanto a qualidade do conteudo produzido e da audiéncia, tornando
0 investimento em apoio cultural um 6timo negaocio.

O Apoio Cultural, na pratica, € bem parecido com o patrocinio, mas tem
alguns pequenos diferenciais como, por exemplo, a questdo comercial. Na TV
Comunitaria ndo se pode vender mercadorias ou servicos, mas podem
mencionar a marca ou mesmo da instituicdo que deseja apoiar o canal ou
programa. As Unicas informacfes que ndo podem ser mencionados destes
apoiadores culturais séo os precos praticados através do produtos e/ou servi¢cos
oferecidos, mas o nome e o slogan poderiam ser mencionados nos programas.
A TV também pode fazer propaganda institucional do governo e de autarquias o
gue ja ocorre em algumas Tvs pelo Brasil, exemplo do canal de Petrépolis que
tem boa parte de seu faturamento vindo de propaganda institucional. A TV
necessita de apoio financeiro para comecar de fato suas operacdes, precisando
montar o parque de producdo e ter estrutura para realizar e produzir contetdo
externo como a cobertura de manifestacfes, reportagens nos bairros, eventos
culturais etc... Para isso, ha a necessidade de apoiadores culturais que queriam
investir na TV que nao tem fins lucrativos.

Atualmente, existem cerca de 100 TVs Comunitarias!® em todo o Brasil,
algumas ja estdo preparadas para o novo momento que € o “Canal da
Cidadania™!, que é uma emissora de televiséo aberta a qual todo municipio tem
direto. Este canal esta reservado em todas as cidades do Brasil, mas para existir,
depende do pedido das prefeituras pois s6 ela pode permitir a criagdo de quatro
TVs locais em cada cidade do pais. O projeto no municipio de Duque de Caxias
existe, mas esta parado aguardando tramitacdo, esta seria uma Otima
oportunidade para que a Caxias TV Comunitaria se tornasse ainda mais
democrética, pois estaria ndo sé sendo transmitida para o canal a cabo da NET,

mas também para os canais abertos. Assim,

10 Senado Federal — Fonte: http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/12/15/emissoras-
comunitarias-fortalecem-a-democracia-afirmam-debatedores/tablet.

11 “O Canal da Cidadania faz parte do conjunto de canais publicos explorados por entes da
Administracédo Publica direta e indireta em ambito federal, estadual e municipal, e por entidades
das comunidades locais, dentro do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital (SBTVD-T). Fonte:
http://www.mc.gov.br/canal-da-cidadania.
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A apropriacdo pelas camadas populares dos meios de comunicagao traz
possibilidades para cada individuo, grupo ou comunidade debater no¢des
como identidade cultural, alteridade, etnocentrismo e visdo do outro e,
simultaneamente, expor o seu olhar sobre questdes diversas, relacionadas
ou ndo a sua comunidade. (ZUCON e BRAGA, 2013, p. 162).

Segundo Peruzzo (2000, s/p) “educacdo significa educar para a
sociedade” e que “apesar de a escola ser um espaco privilegiado para tal fim, a
preparacao para o exercicio da cidadania ndo se aprende s6 nas carteiras da
sala de aula”. E, ainda, varias instituicdes podem compartilhar e compartilham o
processo formativo do cidaddo, como a familia que muitas das vezes é o primeiro
meio de formacgédo do cidad&o, igreja, sindicatos, movimentos sociais, redes
sociais e também a comunicacdo de massa como a TV comunitaria. Neste
sentido, é importante destacar a importancia da formacdo do cidadéo,
especialmente em se tratando dos meios de comunicagéo, conforme salientou
Barros (1997),

A formacgéo do conhecimento contemporaneo se da para além da educacdo
formal, numa dindmica de multiplas mediagfes sociais. Expressiva por¢ao
de conteldos assimilados pelas pessoas e absorvida através dos meios de
comunicacdo de massa. Com o crescimento do aparato tecnoldgico no
cotidiano das grandes cidades, observa-se uma presenca cada vez mais
intensa da comunicacdo na vida das pessoas. Em especial, as novas
geracdes tém seus valores, opinides e atitudes sedimentadas por veiculos
gue ndo se interessam propriamente em sua educacgao, que nao assumem
explicitamente seu carater pedagdgico, mas que acabam frequentemente
por influenciar mais profundamente a juventude que a educacdo
desenvolvida na escola. A comunicagdo coloca-se, assim, no espago da
educacao informal, que ocorre nas dindmicas sociais do dia-a-dia onde 0
individuo se vé em interacdo com seus pares e com as manifestacbes
culturais e informativas com que se depara. (BARROS, 1997, p. 28)

Para que a programacdo seja atrativa, muitos programas convidam
pessoas na regido para que os telespectadores se identifiguem. Nas datas
festivas este tipo de estratégia € ainda maior, com entrevistas de pessoas da
regido que depois informa a outros o dia e horario que o programa estara no ar.

Ao falar em estratégias, este € a missdo dos produtores, tentar vencer a cada
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dia para que seus programas néo saiam da programacao da Caxias TV

Comunitaria e assim, continuarem no ar.

CONSIDERACOES FINAIS

Criar uma TV Comunitaria e manté-la ndo € uma tarefa facil. Neste
artigo, chamamos a atencdo para 0 protagonismo exercido pelas TVs
Comunitarias, enfatizando a Caxias TV Comunitaria, apontando tanto sua
importancia como as dificuldades em manter este tipo de empreendimento.
Como dito ao longo deste trabalho, as TVs Comunitarias ndo tém fins lucrativos,
e desta forma, ndo tem condi¢Bes financeiras para poderem se manter. Mesmo
assim, ainda ha pessoas que enfrentam todas as dificuldades e conseguem
produzir programas, com boa qualidade e atrativos ao telespectador. Alguns
programas sdo produzidos nas ruas, em estudios improvisados como casas
residenciais, mas que para seus produtores nao faz muita diferenca, o importante
e poder aparecer nos canais comunitarios e apresentar a sua arte, apresentar a
cultura da cidade, poder contribuir com a educagéo local.

As muitas TVs comunitarias brasileiras, sdo TVs comunitarias de
resisténcia, pois mesmo sem fins lucrativos muitas ainda tentam sobreviver e
colocar no ar sua programacéao e com a Caxias TV Comunitaria ndo poderia ser
diferente, por mais que haja o empenho de alguns, ainda assim, falta muito para
que a TV tenha destaque no municipio, pois aquilo que é voltado para a cultura
local ndo é visto como lucrativo.

Outro aspecto importante abordado no nosso artigo € a questdo da
cidadania, oferecida pelos programas educativos, cuja realidade local é
amplamente abordada, favorecendo a difusdo do conhecimento, cultura e

demais elementos socioeducativos, para a populacéo.
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