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A Prof.2 Dr.2 Susana Gastal, formada em Comunic&@mal, titular da PUC-RS e
professora da Universidade de Caxias do Sul, auaen do turismo com trabalhos sobre
turismo urbano, pds-modernidade e ensino de turi$tneeu livro Turismo, imagens e
imaginarios, publicado na Cole¢cdo ABC do Turismmalisa o relacionamento entre o
turismo e 0s imaginarios.

Em 13 capitulos, a autora trata essa relagdo deafbastante didatica, em virtude de sua
formacdo. Assim, facilita aos leitores o entenditoata producdo do conhecimento sobre
imagens e imaginarios.

Trata-se de um grande desafio, pois, a despeitmedo entre as partes, € um risco
condensar o tema em treze capitulos de uma o6 géginas. Além disso, os capitulos
sdo curtos, como o0 que leva o titulo Tarismo e suas imagens que apresenta sete
paragrafos em quatro paginas.

Em seu trabalho, a autora ressalta que a pos-mdddenmodifica as relacdes entre as
pessoas — entre si e 0s objetos —, tornando o olls@ntido principal. Vivemos numa
civiizacdo que privilegia a imagem, por isso, sal@las, interpreta-las é que o
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diferencial. Vale lembrar que, desse ponto de Vvitdaa imagem” ndo equivale a relacao
estabelecida na leitura do que esta escrito. Batde outro olhar. No caso do turismo,

observa-se que, antes de visitar algum lugar, swiaes, ele ja foi visto, visualizado. E,
acima de tudo, ja foi imaginado, pensado.

Assim, as pessoas responsaveis pela propagandatrdtigos turisticos sabem disso e
procuram explorar as imagens relativas aos lugaregrem visitados. Utilizam, por
exemplo, a imagem de um sorridente casal com o fitbrrendo na praia, para que se
idealize o local como tranquiilo, feliz, sem comwfit distante da agitagdo, dos ruidos da
vida moderna, longe até mesmo do toque do celGlamo néo ir para um local como
esse? A propaganda desperta, portanto, no turistesejo da visita. E logo o desejo
transforma-se em necessidade. “E os produtos pdsmmos ndo vendem apenas a Si
mesmos, precisam agregar imaginarios porque ossndigntes necessitam dos dois: do
objeto e do imaginario, sendo que o imaginari¢p pade ter valor de mercado muito
superior ao objeto em si”, p. 69-70.

Baseando-se nos escritos sobre imaginarios de Midh#esoli e Juremir Machado da
Silva, Gastal conclui que eles também sdo sentoseobletivos e que devem ser
investigados com base no cotidiano do grupo alvgpetmuisa. No caso do turismo, os
imaginarios realizam a aproximacdo do atrativo eowisitante. E um trabalho sério e
responsavel para ser realizado apenas pelos mairgseVisitar um local imaginado nao
significa que ele necessite existir na realidadés,messe aspecto, os imaginarios tém uma
presenca mais forte do que a prépria realidade.

7z

O mérito desta obra €, dessa forma, discutir ununéssnovo, delicado, usando os
imaginarios como ponte entre a fabricacdo das insage mundo pds-moderno e a pratica
do turismo. Trata-se de uma contribuicdo a um @epaé merece ser mais aprofundado,
servindo de inspiracao para outros trabalhos rea &ha livro escrito para a colecdo ABC
do Turismo, mas que merece ser discutido de A-Z.
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