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Como produzir eventos sem medo

E possivel apresentar este livro sob diversos t@panas um deles chama a atencédo: o de
permitir orientacdo profissional aos organizadodss eventos culturais, turisticos,
cientificos e de lazer. O ponto mais forte € o aleceder ao leitor a organizacdo de uma
estratégia denarketing no planejamento de eventos, com orientacdes segupaaticas,
pois identifica os diferentes tipos de eventos assifica-os. Quanto ao conteudo
secundério, disponibiliza as informacdes referemtes incentivos fiscais, como a Lei
Rouanet, que atende aos interesses de organizadpegsocinadores, desde 1991. Além
disso, transmite informagdes técnicas basicaspeitesda formatagdo de eventos técnicos,
comoshows e espetaculos.

O autor analisa, na primeira parte Planejamento e gerenciamento de eventoes-
assuntos que envolvem a pesquisa rdarketing, conceito de evento, produto,
comercializacdo, plano de midia, tipologia e cfassiao.

Na segunda parte -Producao técnica—, temas que incluem som, iluminacéao e efeitos
sdo tratados de forma simples. Seguem noc¢desréecigge de palco, geréncia técnica de
shows e megashows, suporte técnico, estrutura de feiras, incentigsis e organizacao
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de festas tematicas. Um capitulo sobre contratos anistas e fornecedores abastece o
leitor com orientagdo segura para a elaboracaerdes de compromisso profissionais.

Na parte final do livro, o autor preparou @aderno executivo,elaborado como fruto do
seu intenso convivio com os alunos de graduacaddésegmaduacdo. Nesse caderno, ha
modelos de documentos de controle que séo regeendayestdo de eventdsiefing,
cronograma, formatacdo do evento, alocagdo de sezuhumanos, elaboracéo de
programa,checklist, estratégia de comunicacadheck local, autorizacdo de pagamento,
despesas, receitas, cronograma de desembolsodirgncarta de apresentacao, folha de
programa, escala de programa, contrato de locagdespaco, termo de compromisso,
contatos, escala de divulgacao e pesquisa de opinia

Do ponto de vista critico, s&o muitos os motivos ustificam a abordagem profissional
contida na obra: a demanda crescente nos ultimos, goor causa da necessidade de
promover empresas e negocios por meio de eventmgisgientizacdo a respeito da receita
advinda da boa conducédo dos eventos; as oportwsdiEimercado geradas com base em
megaeventos; a abertura de novos investimentosrasil;Be, por fim, a inexisténcia de
uma obra préatica e detalhada, no Brasil, sobreejdarento, comercializacdo e promocéo
de eventos.

O autor optou por organizar este livro pelo métedoratico porque, de outra maneira,
seria impossivel aos leitores proceder a consakpscificas. Além disso, a classificacao
tematica possibilita a recuperacdo rapida das ddyidavorecendo novas consultas
separadas em temas.
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Um dos grandes méritos deste livro é a clareza @ebjatividade, privilegiando a
informacé&o. O estilo jornalistico confunde-se pi@bmente com o estilo de um manual
de procedimentos.

Inspirado nas expressdes quanto a principal quéstdioro, o autor ressalta a forma pela
qual a produgcdo de eventos esta vinculada ao trtginsnacional de cultura e como
negocia os significados dessa industria culturahtéi dos novos cenarios politicos e
comunicacionais.

Partindo do pressuposto de que “organizar encdntrosio base primaria para dar sentido
a organizacao de eventos, esta sendo substitilddeamsnacionalizagdo da economia, por
simbolos mundializados, a legitimidade de um poog evento, como se conhecia até
meados dos anos 1980, esta-se alterando. Modertgneda-se de uma cultura-mundo,

que se espetaculariza e se torna um modo de reafidentidades locais, porém inserida
em contextos internacionalizados. Isso requer dmrorador de eventos turisticos o

planejamento de um conceito para o evento, bem @aowwnercializacdo de patrocinios e
uma estratégia promocional e publicitaria consu@in uma plataforma de gestédo
estratégica.

Dessa forma, € significativa a contribuicdo ao maocdo trabalho em tela pela amplitude
dos temas, reforcada pela pronta referéncia que disponivel como um sistema de
consulta permanente. Vale lembrar que o0s eventoxene pessoas em torno de metas
comuns e contribuem para o desenvolvimento donari€D incremento do interesse em
torno dos eventos enseja oportunidades aos puofasi qualificados nas funcgdes de
planejamento e gestdo de eventos, 0 que represemaampliacdo significativa do
mercado de trabalho: e essa € a énfase princigi lilo.
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E importante destacar que, como organizadoshdess e eventos e produtor cultural da
Prefeitura do Rio de Janeiro, 0 autor é conferémcie Brasil e no exterior. Foi também
consultor do SEBRAE-RJ, onde organizou e ministosucursos: “Como planejar e
comercializar eventos” e “Como produzir, comereelie promoveshows’.
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