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Resumo

A temadtica deste trabalho € a regionalizacdo do turismo baseado na teoria dos espacos. O
campo de estudo adotado foram os municipios pertencentes ao Arranjo Produtivo Local
Rota da Amizade, no Oeste catarinense, por ser um projeto em desenvolvimento e servir,
portanto, como um caso de pesquisa. O objetivo central foi caracterizar as presencas das
categorias espaciais possivels, com base na localizacdo dos atrativos turisticos no
territorio. Metodologicamente, constitui-se em uma pesquisa de levantamento descritivo-
analitico, fundamentada em dados empiricos ou coletados em fontes bibliogrdficas e
documentais. O trabalho, de acordo com o modelo proposto de estudo, evidenciou, em
seus resultados, que a regido em epigrafe possui quatro centros de distribuicdo, dois
centros de excursdao e um centro de estada. Contudo este trabalho teve limitantes nos
aprofundamentos relativos a territorialidade, em fungdo da inser¢do do turismo em areas
utilizadas para outras atividades ndo-turisticas e questoes relativas a hierarquizacdo de
fatores.

Palavras-chave: espaco turistico; regido turistica; atrativos turisticos.

Abstract

The thematic of this work is the regionalization of the tourism, which theoretical basis was
the theory of the tourist space. The study field adopted was the cities pertaining to the
Productive Arrangement Local Route of the Friendship in the western region of Santa
Catarina State, for being a project in development and to serve as a research case. The
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central objective was to characterize the presences of the possible space categories, from
the localization of tourist attractions in the territory. It [s a research of description-
analytical survey, based on the empirical collected data and research in bibliographical
sources and documents. The work, in accordance with the considered model of study,
evidenced in its results that the region in possesses four distribution centers, two
excursion centers and a sojourn center. However, this work had boundaries in deepening
related to the territoriality, because of the tourism insertion in areas used for other non-
tourist activities and questions related to the hierarchy of factors.

Keywords: tourist space; tourist region; tourist attractive.

1. Introducao

O turismo, com base em uma abordagem regional,sesido estimulado como fator de
desenvolvimento enddgeno, especialmente apos odPnagle Regionalizacdo do Turismo
— Roteiro do Brasil (BRASIL 2004). Observa-se que a fundamentacdo consiste em
assimilar-se a nocao de territério como espacogarlde interacdo do homem com o
ambiente, originando diversos modelos organiza@orde relacionamento entre a
natureza, a cultura e 0s recursos.

Verifica-se, na justificativa desse programa, aqueedelimitacdo do territério, h4 uma forte
relacdo com os poderes constituidos (nacionaldestamunicipal), porém com uma
conformacdo regional baseada na negociacdo conepossentantes do territério. Fica
clara a intencdo dos responsaveis pela formulaghg@rdgrama em romper com 0S
conceitos tradicionais de regionalizacdo, quandsiadam que “[...] deve-se perceber o
conceito como um esforco coordenado de acOes autagrentre municipios, estados e
paises” (BRASIL, 2004, p. 9).

O fato de buscar-se a participacédo dos atoresis@aea a elaboracéo do planejamento e a
implantagcdo das estratégias na ordenacdo dosagamgdutivos locais demonstra superar
a visdo estritamente setorial do desenvolvimenexatar que os vinculos de parceria,
integracdo e cooperacao dos setores geram pasat@s mais amplas de bem-estar para
as populacdes. Contudo, existem algumas quest@edingiam o alcance de resultados
mais promissores:

a) envolvimento da sociedade, na definicdo de estemtédp desenvolvimento, tende a
caracterizar-se como uma forma de enfrentar ossygestos essencialmente
guantitativos adotados pelos modelos de crescimest@uais levam a disparidades
econOmicas e ao abandono de recursos locais emlevida concentragdo excessiva na
localizacéo dos fatores exdgenos de producdo. [pesaeigma surge a existéncia de
poucas referéncias ao desenvolvimento endogenoilipagho dos proprios recursos),
ascendente (protagonismo dos agentes locais),eitado (centrado nas necessidades
da prépria comunidade), sustentavel (garantia tieagéo dos recursos também por
geracdes futuras), cujo sentido esta parcialmemserido no conceito de
desenvolvimento local (CAVACO, 1999). Uma limitaggoe ocorre nesse processo,
no tocante ao turismo, € o nivel de conhecimentatas vezes incipiente, sobre o
funcionamento do sistema turistico, por parte dosea envolvidos no planejamento
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regional, levando a decisdes baseadas em intgr@cetauperficial do potencial
turistico e, por consequéncia, a estratégias poomsistentes.

b) A analise do territério, como um instrumento de grodu seja, quem domina ou
influencia quem nesse espaco, como alerta Sou£b)180is o campo de forcas que
se forma numa regido € bem mais amplo, envolvendomero maior de institui¢cdes,
as quais, muitas vezes, tém melhor condicdo de mdonoiu de fazer valer seus
interesses. No caso do sistema turistico, confarteeria das restricbes (GOLDRATT,
1994), parece ser a demanda que possui a condegamrdando e, nesse sentido,
teoricamente, 0s municipios ou locais com uma tgara maior de atrativos (agueles
gue possuem condicbes de atrair publico de mamtértiia), parecem ser 0s que
apresentam melhores condi¢des de regular o fluistito. Entretanto, em principio,
esse aspecto ndo esta recebendo atencado adequapmjetos em andamento (pelo
menos nos acompanhados pelos autores desta pgsdbesamaneira geral, 0s
processos de regionalizacdo ocorrem em areas thlmsi e observando critérios
politico-administrativos de associacfes de murosipfazendo com que algumas
decisbes sejam tomadas a fim de incorporar agergetores que ndo necessariamente
agregam valor, o que limita a oferta de um produttistico mais qualificado.

c) A regionalizacdo do turismo, segundo Boullén (20023ta fortemente ligada a
localizacdo dos atrativos turisticos, o que podplicar descontiglidade de &reas,
levando a formacdo dos chamados territorios-redeEX¥XANDRE NETO, 1997;
SOUZA, 1995) e gerando uma complexa malha de njgss contatos com 0 espaco
real se localizam em apenas alguns pontos do esagreto, passando a disputar
com outras redes superpostas a mesma area denaifluéconbmica. Essa ultima
percepcdo leva a constatacdo de que, por ser smtrintensamente ligado a
localizacdo dos atrativos, faz com que o turistadssloque por territorios néao-
turisticos, podendo, caso ndo se adotem medidapiadies, prejudicar a imagem da
regido. Segundo Petrocchi (2001), o sistema tooigticomposto por uma infinidade de
subsistemas e tem o0 seu desempenho dependente daslaluma das partes que o
compdem.

Aquilo que resultar do desempenho de todos os sebsas é o0 que define o nivel de
competitividade do sistema como um todo, dentroude mercado altamente
concorrido. A falta de oferta de servicos compati (qualidade-preco-imagem)
ameaca a sobrevivéncia do sistema (PETROCCHI, 30(28).

Depreende-se que a competitividade do sistematitorise uma regido depende da
possibilidade de interagdo com os demais sisteiggeltes no territorio, inferindo-se
que, em certa medida, subordina-se a fatores estérerritérios nao-turisticos) ao sistema
para que seja competitivo.

Focou-se o estudo aqui apresentado na discuss@atdrceiro aspecto, pois € necessario
conhecer, em primeiro lugar, a localizacdo dostiatrs, determinando-se 0s pontos em
que os elementos turisticos tocam 0 espaco congrata, posteriormente, aprofundar os
conhecimentos de sua interagcdo com 0s demais sSt©roNOMIcos e sociais que ocupam
0 mesmo territorio.

Trata-se, pois, de um estudo exploratorio, de cuhdsxritivo, com base em um caso
ilustrativo — o Arranjo Produtivo Local Rota da Arade — que esta em estruturacao na

Observatorio de Inovacao do Turismo - Revista Académica 3
Volume Ill - Nimero 4 - Dezembro de 2008



José Elmar Feger

Milton Luiz Wittmann

Luciana Davi Traverso Nodari

Regionalizacao do turismo: uma analise espacial do Marcos Luiz Filippim
Arranjo Produtivo Local Rota da Amizade Fabio Lazzarotti

regido Meio-Oeste do estado de Santa Catarina-$®densidera-lo exploratorio, pois, de
acordo com Seakaran (1992), é utilizado quandobgetiva compreender a natureza do
problema sobre o qual poucos estudos foram reakzadim de entender o fendbmeno que
se deseja observar. Caracteriza-se, também, conestuaio descritivo, uma vez que busca
retratar os aspectos relevantes do fendbmeno oloepaaa confirmar a validade da teoria
dos espacos na regionalizacdo do turismo, comoresudg@ir et al. (2005). Constitui-se
também num estudoross-sectionalisto que a coleta de dados apresenta um recorte
pontual no tempo em que o assunto foi pesquisadAKBRAN, 1992).

O contexto, em que se insere o estudo, é mais tegcentretanto se torna necessario
ressaltar que é fruto de fatores histdricos quénisgaram no passado e resultado de
processos articulados que ocorreram a partir dedoseaos anos de 1990, com a
proliferac@o pelo pais de ag¢des visando a con&agab e sensibilizacdo da comunidade
quanto a importancia do turismo pelo Programa Netide Municipalizacdo do Turismo
(PNMT) da Embratur, que teve, como diretriz priati@ visdo de que, a medida que o0s
municipios entendessem que 0 turismo era imporfzare a sua economia, comecariam a
investir no setor, ressaltando-se que esse programano de 1998, atendia a 1.284
municipios brasileiros (OLIVEIRA, 2001).

Observa-se que, entre os diversos municipios quasseeveram para participar do
programa que visava basicamente treinar lideres tgtiam a responsabilidade de
organizar os conselhos municipais de turismo (OLRA; 2001), havia em torno de duas
dezenas de municipios da regido Meio Oeste do@stadsanta Catarina. Vale lembrar
que, naquele periodo, somente trés municipiosglaa¢a vinham explorando a atividade
turistica: Fraiburgo, Treze Tilias e Piratuba (RODA AMIZADE, 2005).

Como consequéncia desse processo, no inicio de 28frkesentantes do Poder Publico
dos municipios de Videira, Pinheiro Preto e Tangaiéam-se para criar o Vale da Uva e
do Vinho, com o objetivo de explorar a atividadeistica em seus municipios. Estes
entendiam que os municipios isoladamente ndo @oesatrativos suficientes para motivar
fluxos regulares de turistas, tendo como exemplestsatégias de desenvolvimento do
turismo adotadas pelos municipios da serra gaucha.

Em outubro daquele mesmo ano, trés empresarioseinote dos municipios de Treze
Tilias, Fraiburgo e Piratuba reuniram-se com irgetgs do Vale da Uva e do Vinho, para
buscar maior diversificacdo de entretenimentos oamumento dos atrativos turisticos, o
que, consequentemente, melhoraria a taxa de ocupag&stabelecimentos hoteleiros. As
acOes iniciadas, ap0s esse encontro, comecaraneseafar resultados efetivos, de forma
que, em fevereiro de 2002, lancou-se a Rota da @&dmiz— roteiro turistico regional
integrado por seis cidades (Videira, Pinheiro Rré@tngara, Piratuba, Treze Tilias e
Fraiburgo) — cujo objetivo era o incremento tudstem todos 0s municipios envolvidos.

Em 2004, o Sebrae lancou o projeto nacional dossARkranjos Produtivos Locais), e 0s
atores envolvidos com a Rota da Amizade iniciaraticudacdoes para inseri-la nesse
programa, a fim de qualificar as a¢des turisticastentes nesses municipios por meio dos
recursos provenientes desse projeto. Apdés amptassido entre o Sebrae, representantes
da Rota da Amizade, Fundacédo de Turismo Vale daeStado — CONTTUR —, visando
definir os municipios que seriam contemplados cemeaursos do projeto, concluiu-se
que, em funcdo da localizacdo geogréfica e do xtmsocioecondmico, 0 municipio de
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Joacaba deveria ser incluido no APL e, por conseigiéna Rota da Amizade, que passou
a contar com sete municipios.

As atividades para organizacao do arranjo produtigal foram subdivididas em diversas
etapas: iniciam-se com a selecdo das empresasrégsindrade turistico e chegam até a
prospeccao de mercado e distribuicdo de matermmh@eional (ROTA DA AMIZADE,
2005).

Apoés esse preambulo, que procurou situar o ambamteue se realiza o estudo, neste
texto serdo relatados os resultados de uma pesguksdéeve por objetivo caracterizar e
analisar a regido turistica, constituida pelos gipius que compdem o Arranjo Produtivo
Local Rota da Amizade, com base na teoria do edpaighico.  Especificamente,
identificaram-se as categorias espaciais em queng@adrariam 0S sete municipios
integrantes do projeto. Fundamentando-se nesseecommto, neste artigo propdem-se
estratégias para o desenvolvimento do turismo medjiamferecem-se contribuicoes para
ampliar o debate e instigar a realizagdo de noxmjetps de pesquisa e analise espacial do
turismo; e disponibiliza-se um estudo de caso,pee auxiliar no ensino e na discussao
sobre regionalizagao do turismo.

Dispbe-se, ainda, neste artigo, a teoria dos espgaay@ analisar e configurar regides com
vistas ao planejamento do turismo, por possibilitacisbes com base na existéncia de
atrativos turisticos e permitir a delimitacdo dearde planejamento. Diferencia-se dos
procedimentos usuais que utilizam os limites mafadministrativos, mas que sao Uteis
para outras finalidades, porque, como demonstrdl@o(2002), impde limitacdes para o
desenvolvimento do turismo.

O artigo foi dividido em cinco sec¢des: a primeioastituiu-se desta introducdo. A segunda
€ conceitual, abordando a teoria dos espacosgamatizacdo destacando os preceitos que
nortearam a analise dos dados. Na terceira segesemtam-se 0s procedimentos
metodoldgicos que foram utilizados para o levantamdos dados empiricos que serviram
de base ao estudo. A quarta secéo ficou reservadalide dos dados, na qual se faz uma
descricéo e discussao dos aspectos encontradegiéia bbjeto de estudo. Finalmente, na
quinta secdo, apresentam-se as consideracOes fiju@scontemplam os principais
aprendizados obtidos e as possibilidades de n@stagdas necessarios a complementacao
do conhecimento sobre turismo regional, além daisd¢des que envolveram a pesquisa.

2. Regionalizacao do turismo com base na teoria dos espacos

O interesse central do estudo, aqui apresentad@ fegionalizacdo fundamentada na
localizacdo dos elementos turisticos num determirtaditorio: no caso, 0s municipios
que fazem parte do Arranjo Produtivo Local Rota@ddzade do Oeste catarinense. Inicia-
se esta secdo pela revisdao sobre o Arranjo Pradlipcal e pelos conceitos sobre
regionalizacdo, seguindo pela caracterizacdo dosegitos que se formam com base na
teoria dos espacos.

2.1 Arranjo produtivo e regionalizacao
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O conceito de arranjo produtivo ainda € trataddod®ma controvertida, em razdo da falta
de uma nomenclatura Unica entre os autores queteiism tema. Alguns tratam arranjos
produtivos com 0S mesmos argumentos com que owooEeituam aglomeracdes
(clusterg, ou sejacomo mera proximidade de empresas. Optou-se, asttdo seguir, a
linha de pensamento de Shnettal. (2004) e Paiva (2004) os quais entendem que um
aglomerado dluste) se configura como um primeiro estdgio em que receatracdo de
empresas possibilita algumas vantagens de aglo&wesas; conjunto de empreendimentos
instalados em determinado territério. J& o “arrgmjodutivo local se caracteriza pela
existéncia de fortes relacdes interfirmas, de deeendéncia e de um sistema préprio de
governancga que coordena as acgdes dos envolvidBiI{S et al, 2004), considerando,
outrossim, a sua importancia para com o local egonal, ja que tanto aglomeracgdes de
empresas como arranjos produtivos prescindem d#telizacdo e, por conseguinte, da
regido.

O tema regionalizacdo — embora exista atualmenta cemplexidade para conceituar
regido, territorio e desenvolvimento — € importamgse topico. Vale lembrar que nédo ha
pretensao de esgotar o assunto, somente destgias abnceitos que serviram de pano de
fundo ao estudo.

Milton Santos (2000) comenta que, no passado, ltan@ios para a definicdo de regides:
0S que se apoiavam nos dados da natureza por @meontbinacdo de elementos, como
clima, vegetacdo e relevo, formando as denominad@gdes naturais; 0Ss que
consideravam a regido como o resultado de um I@rgoesso de transformacdo da
paisagem natural em paisagem cultural, evidencian@oranjo dos campos, o sistema
agricola e o habitat rural, incluindo o dialeto £ amstumes, constituindo um conjunto
integrado de tracos culturais, denominado regiaesagem.

Alguns autores entendem a regido como um produtialsconstruido em determinados
espacos, cujas condicionantes importantes sadandia, a localizacdo, os transportes, a
forca de trabalho (BENKO, 1999), compreendendo que:

a regido corresponde a uma area geografica que tdtonsuma entidade que
permite, simultaneamente, a descricdo de fendmestnisais e humanos, a andlise
de dados socioecondmicos e a aplicagcdo de umaigaoliFunda-se em duas
caracteristicas principais: homogeneidade e inted@ funcional, e resulta, ao
mesmo tempo, num sentimento de solidariedade vieidam relacbes de
interdependéncia com 0s restantes conjuntos reggan&om 0 espaco nacional e
internacional (LAJUGIE e LACOUR, 1979 apud BENK@99).

Massey, 1998apud Silveira (2000) argumenta, nesse sentido, sugeriqde a
especificidade e a identidade dos lugares que itwerst uma regido, podem ser
apreendidas como resultado da construgao de relagi@ais, reunido e articulacdo que
ocorrem simultaneamente num determinado lugarnargado um “lugar de encontros”.

Atualmente com as facilidades de comunicagéo eatisporte, por causa da globalizagéo,
ocorrem interferéncias constantes no seio das coeues regionais. Nesse sentido,

[...] o espagco geogréafico ganha novos contornosyasocaracteristicas, novas
definicbes. E, também, uma nova importancia, porgueficacia das acdes esta
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estreitamente relacionada com a sua localizacdo.af@ses mais poderosos se
reservam os melhores pedacos do territério e deigarasto para os (SANTOS,
2000, p. 79).

O autor continua, demonstrando que o ambito tealt@ social sofre mudangas numa
relacdo dialética entre rigidez e flexibilizacd@sbadas em um conjunto de normas
publicas, privadas, locais, globais, juridicasmforimais.

Agora, neste mundo globalizado, com a ampliacaadidégao internacional do

trabalho e o aumento exponencial do intercambioy-8&, paralelamente, uma
aceleracdo do movimento e mudancas mais repetiddesrma e no conteudo das
regides. [...], mas isso ndo suprime a regido, @seeala muda de conteudo [...] a
regido continua a existir, mas com um nivel de deriglade jamais visto pelo
homem (SANTOS, 1996, p. 197).

Os territorios diferem de acordo com as suas aiatitas materiais e imateriais, ou seja,
em razao de seus recursos biofisicos, humanosfeslaociais, modos de producédo e suas
culturas, que formam suas identidades territoeaisvelam os espectros, as formas e as
intensidades de integracdo econdmica e culturaludases e regides no ambito de redes e
sistemas socioecondmicos e espaciais hierarqui{&{SA e OLIVEIRA, 2004). Nesse
sentido, Santos (1996) argumenta que 0S processosem por meio de redes, cujos
fluxos tornam-se mais densos, mais variados e dmetionados, havendo diferentes redes
recobrindo a superficie terrestre, as quais podgmplanejadas ou espontaneas, formais ou
informais, temporarias ou permanentes, materiaisnateriais, regulares ou irregulares.

Toda configuracao territorial que existe, atualragit produto de movimentos sociais e
politicos (HARVEY, 1992). Souza (1995) explica ceeritério € um espaco definido e
delimitado pelas relacbes de poder e nelas fundach@nCaracteriza-se pela interacdo do
homem com o solo formando uma unidade demarcado (¢omo territério nacéo),
consistindo numa flexibilizacdo, num campo de ferga numa teia ou rede de relacdes
sociais que, concomitantemente, com sua complegidddrna, define ao mesmo tempo
um limite, uma alteridade: a diferenca entre os bresnda comunidadéngider9 e os de
fora, os estranhoso(tsidery. Em suma, territérios sdo relagbes sociais péataey no
espaco.

Com base nesses principios, pode-se definir regéaliversas formas. Por exemplo:

considera-la do ponto de vista das caracteristiagais, historicas, da divisdo social do

trabalho, da ocupacdo do espacgo por determinada @inainda levando-se em conta a
divisdo politico administrativa, uma vez que sectariza pela delimitacdo de determinada
area por 0rgaos governamentais. Regido, portantite pbranger uma area do pais, uma
parte de um estado ou municipio e ser considerade @ espaco geografico no qual

ocorrem relagcbes socioecondmicas.

Ao contrario do que se poderia pensar, levandarseanta os efeitos da globalizacao,
vem-se associando regido as diferencas locaisuasalgesquisadores (CAVACO, 1999;
FRANCO, 2000) tém articulado o conceito com vari@gores intervenientes do
desenvolvimento local. Os argumentos utilizados dafesa sdo de que ndo é possivel
haver desenvolvimento somente com o crescimentmbéeuco, fator extremamente
importante, mas que ndo se basta por si s6. Espresggundo eles, levar em conta além do
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capital monetéario da forma que é tratado pelos @udsias, também o capital humano

(conhecimento e capacitagdo das pessoas), o capdial (a estrutura e a capacidade de
integracdo dos atores visando trabalhar conjuntemenorganizando-se por meio de

entidades) e o capital ecoldgico (utilizacdo raaiaios recursos disponiveis na natureza).
Desenvolvimento passa a se constituir pela intégradesses capitais de forma conjunta e
articulada.

O desenvolvimento tende a ocorrer localmente pekstémcia dos capitais relacionados
com a ocupacdo de um espaco. Para rivalizar-s@, loadl identifica seus fatores de
sucesso e os utiliza para criar valores compestipermitindo concorrer com as diversas
regides do planeta e oferecendo produtos e serdifgrenciados (PORTER, 1990; 1999).

Ressalte-se a importancia da integracdo das dsvarsttuicdes publicas e privadas, em
torno de um projeto comum em que, cada qual, dessmepo seu papel a fim de que o
processo ocorra de forma harmoniosa e planejadaun@ento de competitividade local
prescinde de um sistema econdémico estruturado,faedmdo parte os governos locais e
estaduais e de um forum de desenvolvimento regammala fungéo de articular os projetos
pela integracéo das instituicdes locais e regiorans atuagdo conjunta com os segmentos
publicos e privados por meio de associacdes, coesode producdo ou exportacao.
Também deve existir, na regido, um observatorim@tico e um centro tecnoldgico
capazes de avaliar o mercado internacional e gmmanecimentos que possibilitem a
elevacdo dos niveis de produtividade das emprésados esses agentes, de forma
interconectada, permitem o aumento da competitddacal e regional e das instituicoes
e empresas (CASAROTTO e PIRES, 1999).

Boullén (2002) explica que o conceito de regidostaise fundamentado em diferentes

critérios. Destaca que uma forma de regionalizagi@onstitui no interesse de intervir

num determinado espaco por questbes estratégig@s limites sdo estabelecidos por

decisbes politico-administrativas, as quais sadooméradas regides-plano ou regides-

programa. Essas qualidades, validas para a aeélis®mica, ndo podem ser transportadas
para o espaco fisico, porque varios elementos ra@tele natureza diversa compartilham

uma mesma unidade espacial. Dessa forma, as redéesminadas agricolas sao

entrecortadas por espacos ocupados por industrias, regides industriais apresentam
areas utilizadas para agricultura, ou seja, difieiite, encontram-se regides totalmente
homogéneas.

Ao considerar a concentracéo de bens e servicatetsmminados conglomerados urbanos,
0s quais tém capacidade de estender sua influpacdaalém de seus limites, abrangendo
uma area maior que os rodeia, surge a qualidagwldgzacéo da regido. Com base nos
conceitos discutidos e nos autores precedenteg-g@wdompreender que uma regiao
homogénea néo existe, o que ocorre € a superpatecdiversas redes que se formam por
causa das atividades que se tornam possiveis gaasteristicas fisicas locais e pelas
interagdes sociais dos agentes vinculados a unmaa#lo territorio.

Afirma ainda Boullén (2002) que o planejamentocfistem a finalidade de ordenar as
acdes do homem sobre o territério, ocupando-seesolver harmonicamente a construcéo
de todo tipo de coisas, bem como antecipar o efigitexploracéo dos recursos naturais. E
uma tentativa de dar resposta aos problemas caugedio uso anarquico do solo, em
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razao da expansao da populacdo em termos quamstatjue trouxe como consequéncia a
disputa pelo espagco em exploragcéo e o avango pa@sancultos.

2.2 Espaco turistico

Para o turismo, interessa o planejamento do esfaespaco turistico € conseqiéncia da
presenca e distribuicdo territorial dos atrativagsticos que sao a matéria-prima dessa
atividade. Os planejadores, quando trabalham narrditacdo do espaco turistico,
delimitam num mapa uma superficie de dimensdesaplajue lhes interessa. Uma
caracteristica fisica dos atrativos € que, mesmibonmidéximos, dificilmente se tocam;
outra é que, mesmo nos paises com densidade diwostraxistem grandes areas que
carecem deles, acentuando-se sua descontinuidade.

Visto que o espaco turistico é entrecortado, na@a#e recorrer a técnicas de
regionalizacdo para proceder a sua delimitagéo p@gde acordo com elas, seria
preciso abranger toda a superficie do pais ou dgid® em estudo, e, caso isso
fosse feito, grandes superficies que ndo sao icagsfigurariam como turisticas,
cometendo-se um erro. Isso significa que regidessticas nio existem. E
precisamente para substituir a idéia de regidodtica que desenvolvemos a idéia
de espaco turistico (BOULLON, 2002 p. 79).

A melhor forma de determinar um espaco turistieguado o autor, é recorrer ao método
empirico, observando-se as distribui¢cdes terridas atrativos e dos empreendimentos,
detectando-se 0s agrupamentos e as concentrageinente. Dessa maneira, € possivel,
por intermédio de procedimentos sistematicos e el®dologias especificas, encontrar 0os
componentes do espaco turistico, conforme desaitesguir, de forma descendente em
relacéo a superficie desse espaco.

O primeiro componente com que se pode caractetimarespaco turistico, segundo

Boullon (2002), € a zona turistica. Esta se caraet€omo a maior unidade de analise e
estruturagdo do universo espacial turistico de am, possuindo superficie variavel, pois
depende da extensao territorial de cada Nacada@ma de distribuicdo dos seus atrativos
turisticos, cuja dimensdo minima € pouco superim@&ima alcangada por um complexo
turistico. Para existir, deve contar com um nummaiaimo de dez atrativos turisticos

préximos, sem importar a categoria a que pertend®bservando-se num mapa a
localizacdo exata de todos os atrativos, detersengisualmente a proximidade deles,
utilizando-se a lei da contiguidade.

Além dos atrativos turisticos, para funcionar adelguente, uma zona deve contar, em
seu territério, com equipamentos, servicos tudstie dois ou mais centros turisticos e
estar provida de um sistema de transportes e dargoagdo que relacione entre si os dois
elementos principais e integrem-na com outras zer@smentos do espaco turistico. Caso
careca parcial ou totalmente desses ultimos regsjsileve ser qualificada como zona
potencial (BOULLON, 2002).

Apoés delimitar uma zona turistica, passa-se a ugune®® momento que se destina a
verificar a possibilidade de dividi-la em unidadeenores, as quais se denominam areas.
Portanto, uma area turistica corresponde a parteq@ense pode dividir uma zona,
constituindo-se em uma superficie menor, dotadatd®ivos turisticos contiguos em
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namero também menor que a zona e, da mesma foaoessitando de infra-estrutura de
transportes e de comunicacao que interligue todaslemmentos turisticos que a integram.
Para funcionar como subsistema, requer ainda &myasie um centro turistico e se sua
infra-estrutura, seus equipamentos e servicos fansoficientes, € classificada como de
potencial turistico.

Para verificar se existe a possibilidade de subilivima zona em areas, observa-se a
forma total e procuram-se pontos de estrangulaméiando encontrados, os atrativos,
gue ficaram para cada lado, devem ser contadasupta area ndo pode apresentar menos
que dez atrativos, fato que implica a necessidadenth zona turistica possuir, no minimo,
vinte atrativos para que possa ser subdividida (BGAN, 2002).

Feita a analise de um determinado espaco turigtone-se dividi-lo em areas e, definidas
as suas limitacdes, parte-se para a verificacdmdéerceiro nivel de divisdo, que sédo os
centros turisticos. Vale lembrar que centro turéstefere-se a todo conglomerado urbano
qgue, em seu territério ou em sua area de influémmasui atrativo turistico de tipo e
hierarquia suficientes para motivar uma viagema Rarmitir viagens de ida e volta no
mesmo dia, o raio de influéncia é calculado em cwaas de distancia-tempo, o que
corresponde ao caminho que pode ser percorridaimpodnibus de turismo, que depende
das condi¢cbes das estradas e da topografia, podendnilizado como critério, ndo como
medida exata. De acordo com as condicdes de demtota, a influéncia do centro
turistico pode ser delimitada por, no minimo, umo e sessenta e N0 maximo cento e
vinte quildbmetros. Em condi¢cdes excepcionais ddedmd e atratividade turistica,
considerando-se o deslocamento por automoével, pbegar a duzentos quildmetros
(BOULLON, 2002).

Alerta Boullébn (2002) que se torna imprescindivalg considerar-se centro turistico:

hospedagem; alimentacao; entretenimento; agéneiagagdem de acao local; informacdes
turisticas sobre atrativos e instalagdes locaisiéroio turistico; posto telefénico; correios;

telégrafos; sistema de transporte interno organizadnectando o centro aos diversos
atrativos existentes em sua area de influénciggagdo com os sistemas de transporte
externo em ambito nacional, internacional, regianalocal, de acordo com a hierarquia
do centro.

Considerando a funcdo que desempenham como laEptivos, 0S centros turisticos
podem ser classificados em quatro tipos.

1) Centros turisticos de distribuicdo — s@o 0s queeserde base ao turista que visita 0s
atrativos incluidos em seu raio de influéncia erretm para dormir. Nesse caso, a
totalidade dos meios de hospedagem se localiza idade; mas parte dos
estabelecimentos de alimentacdo, comércio turjsseovico de guias, bem como
instalacdes especificas, como trilhas, mirantayjcaes sanitarios, estdo situados nos
respectivos atrativos turisticos.

2) Centros turisticos de estada — mais comuns que dssttibuicdo — s&o os locais em

gue o turismo passou a se desenvolver por meixplaragdo de um Unico atrativo,
por exemplo, as estacfes de esqui.

O que diferencia um centro de estada de um debdigt#o turistica € o tempo de
permanéncia do turista no local. Nos centros deldliscao, os turistas permanecem de
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um a trés dias, porque sua finalidade € conheoeaior nimero possivel de atrativos

gerenciados partindo daqueles centros. No centestdela, o turista volta todos os dias
ao mesmo atrativo para praticar seu esporte ouativedades turisticas preferidas. Por

esse motivo, 0s centros de estada precisam deaeggnpos de entretenimento mais
diversificados, para oferecer alternativas difegsrtturante o periodo de permanéncia,
principalmente durante tardes e noites (BOULLON)Z0

3) Centros turisticos de escala — cumprem um papebritapte, porém sao menos
comuns gque os anteriores. Coincidem com as conald®sedes de transporte e com
as etapas intermediarias dos percursos de long@nds entre um local emissor e
outro receptor, do proprio pais ou do exterioriddiiente, a estada em um centro de
escala se prolonga mais de uma noite, especialmergelocalizados em estradas. E
comum, nesses locais, haver infra-estrutura pairmeatacdo, abastecimento de
automovel, realizacdo de consertos rapidos, senojper

4) O ultimo tipo corresponde aos centros turisticosedeursdo — que sao 0S que
recebem, por menos de 24 horas, turistas procedeéateutros centros.

Ressalta 0 autor que os atrativos turisticos ocufpmar de extrema importancia,
podendo-se afirmar serem a razdo dos centros; itoddvse constituem condicéo
imprescindivel para os centros de estada, dis¢dioue excursdo (BOULLON, 2002).

Existem outros elementos com que se pode clagsifitaespaco turistico; no entanto,
como nao se enquadram no estudo aqui realizadamfdesconsiderados. Resta, pois, a
analise dos denominados corredores turisticossgoes vias de conexao entre as zonas,
as areas, 0s complexos, 0s centros, 0s conjurst@drativos turisticos, os locais de origem
e os destinos, que funcionam como elementos estdares do sistema turistico. De
acordo com a funcao, podem ser corredor turistcwaslado ou de estada.

O primeiro constitui-se da rede de estradas de ai® @u de uma regidao por meio das
quais se deslocam os fluxos turisticos. Quanddeeli em fungcdo da oferta de opcgdes,
devem-se selecionar as estradas que passam pétasan@aisagens, ndo importando se o
caminho que sera percorrido ficard mais longo, y®rg tempo despendido é sempre
compensado pela beleza da paisagem.

Como nos centros e complexos, também os corretiotisticos estendem sua influéncia
para além de sua propria superficie. Como é lodigial, o calculo do seu raio de acao
realiza-se com base em parametros, isto €, caltaldaixa de protecdo visual, que,
dependendo da topografia e do tipo de paisagenuiradiés dimensdes: de cinco a dez
metros, de cinqlienta a cem metros e até de quirdertros.

A faixa de cinco a dez metros € determinada pedaslicbes morfologicas: quando os
caminhos passam entre paredes rochosas, devenos®dgs quaisquer tipos de escritas
ou fixacdo de cartazes que afetem o seu aspect@ha faixa de cinqienta a cem metros
se aplica a locais de paragens arborizadas, egp®reomercialmente. Deve-se manter a
aparéncia da paisagem original em toda a extengédedritorios por onde passam 0s
corredores turisticos. Quando a vegetacao € nogiiat ou subtropical, cinqiienta metros
sao suficientes; caso sejam bosques de pinheabfaixa deve ser ampliada para cem
metros, de forma que impeca a linha visual de pdsaa-la. Se a paisagem € plana e sem
arvores, deve-se estender a faixa para quinhergtb®snEsse ambiente torna o alcance do
campo visual até o horizonte, sendo impraticavetiacdo de barreiras visuais. Nesses
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casos, os artefatos devem ser construidos de fpumgreservem o equilibrio estético da
paisagem. Deve-se, inclusive, proibir certos tidesconstrugcbes, colocacéo de placas,
cemitério de automoveis ou outras ocupacdes docg@rejudiqguem a paisagem, a hao
ser que sejam cercados por barreiras.

Para melhor aproveitar os corredores de trasladoe-de analisar a sua extensdo e
identificar atrativos possiveis de despertar orgsge do turista. Os atrativos devem estar
localizados até 14 quildmetros da estrada, o elgnt@a dez minutos de distancia/tempo,

se o terreno for plano, o caminho reto ou pavintenta ndo mais que dois quildmetros,

caso seja montanhoso e de terra. Parte importanéguipamento turistico deve estar nos
corredores de traslado, como postos de gasolit@ishbanheiros limpos, entre outros.

O segundo constitui-se de corredores turisticoestigda que desempenham uma funcgao
combinada de centro com corredor turistico e qusistem em superficies alongadas, em
geral paralelas as costas de mares, rios ou lagws, largura ndo superior a cinco
quilébmetros.

O que distingue um corredor de estada de um dadmé, em primeiro lugar, a forma de
disposicao dos atrativos; em segundo lugar, a fatmassentamento do empreendimento
e, por fim, sua funcéo que é decorrente dos doesiares (BOULLON, 2002).

E também neste caso, o atrativo determina a esautsica do corredor de estada.
Em vez de situar-se em um ponto equidistante deonjunto de atrativos (como se
explicou ao descrever as caracteristicas dos centimoisticos de distribuicdo) ou
de concentrar o equipamento em uma Unica praiarolbasque (como ocorre com
0S centros turisticos de estada), a localizacaoedmpreendimento turistico nos
corredores de estada pode adotar trés formas, @rsaidade linear, distribuicdo
linear de hospedagem e concentracées escalona@idi(BON, 2002, p. 102).

Ao concluir esta secao, que teve como objetivosgmtar os conceitos subjacentes ao
delineamento da pesquisa e subsidiaram a analssdatios, ressalta-se que o intuito nao
foi esgotar o0 assunto, porém permitir ao leitor pmander os preceitos que orientaram o
estudo. Pode-se resumir o aprendizado obtido, apdat alguns aspectos que séo
relevantes para o entendimento do método de cdietdados, que sera apresentado na
secao seguinte, bem como da analise dos resuljadaserdo discutidos na quarta secao.

Em primeiro lugar, depreende-se da discussdo fpia um arranjo produtivo local
caracteriza-se por uma evolucéo do nivel de relaor@nto entre empresas de um mesmo
setor e localizadas num determinado territério e, guara assim caracterizar-se, necessita
haver um processo de coordenacédo das organizagéesapnstituem. E possivel também
sugerir que, num determinado territorio, coexistasnde um arranjo produtivo.

Em segundo lugar, com relacdo a regionalizacdo &istas ao planejamento, a

identificacdo da area a ser contemplada para getpsp partindo-se da localizacdo de
atrativos turisticos existentes num determinadotdeio, evita a elaboracdo de projetos
isolados, em que elementos turisticos existente®@no estado ou municipio, que, na
pratica, estdo interligados, sejam desconsideransrazdo de questdbes meramente
burocraticas.
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3. Procedimentos para coleta de dados

O propésito da presente secdo € sintonizar ogdsittom o método de coleta de dados
adotado para a realizacao da pesquisa. Optou-skefadnar os procedimentos empregados
na coleta de dados em um item especifico em virelepossibilitar uma melhor
explicitacdo dos passos dados pelos pesquisadorBs ale levantar as variaveis
necessarias a analise.

Num primeiro momento, realizou-se 0 inventario sticd de todos 0s municipios
abrangidos pelo projeto do arranjo produtivo logak, segundo Petrocchi (2001), consiste
em um levantamento que se realiza num determinaghr,| com o objetivo de verificar
todos os elementos que podem ser aproveitado® phesenvolvimento turistico.

Para a realizacdo do inventéario, seguiram-se asrgeg passos:

a)

b)

d)

f)

Num primeiro momento, buscou-se, no Sebrae/SC atasgliagndsticos turisticos
realizados nos anos 1990, nos quais constava ureamamto preliminar de atrativos
turisticos e infra-estrutura da época.

Apo6s a obtengdo dos diagndsticos turisticos digila@dos pelo Sebrae, fizeram-se
contatos preliminares com as coordenacfes de wridms municipios objetos de
estudo, a fim de verificar a validade das infornescfa disponiveis e obter uma visédo
preliminar sobre os locais que serviriam de origixtigpara o levantamento de campo.

Apoés o contato com a coordenacéo de turismo n&iRnef Municipal de cada cidade,
procedeu-se a observagadoco, em cada um dos atrativos e equipamentos turgstico
preliminarmente identificados pelas informacdesidals, conforme descritos nas fases
b e c, bem como em outros elementos de interesse toristiescobertos pelos
pesquisadores durante os deslocamentos pelos piosiocd nos contatos com a
populagéo.

Durante as visitas para observacao dos atrativistitos, fez-se o cadastramento de
cada um deles, preenchendo-se o formulario comelgmbe (atrativo natural, cultural,
alimentos e bebidas e hospedagem), seguindo-geiasitdefinidos por Beni (2000).
Para o preenchimento do formulario, realizaramisewacdes quanto as facilidades
de acesso e as condi¢cdes ambientais do atratikemde-se em conta as informacdes
fornecidas pelos proprietarios no que tange asasse em explorar o turismo local e
sobre a existéncia ou ndo de algum fluxo ao redaatcativo.

Ao mesmo tempo em que se buscavam informacdes sadeenento turistico visitado
(atrativo, meio de hospedagem ou alimentacdo), anana-se 0s pontos geograficos
coletados com GP&5lobal Positioning Systemseguindo as recomendacdes basicas
para o tipo de levantamento, que demandaram cwsdfgnto a quantidade minima de
satélites, proximidade de obstrucdes fisicas,@fegnéticas, condicdes de umidade e
temperatura ambiente.

Como se pode observar na Figura 1, os municipiescgmpdem o Projeto Arranjo
Produtivo Local Rota da Amizade ndo séo contigiasvirtude da opc¢éo pelo uso da
teoria do espaco turistico de Boullén (2002), rgzéla qual foram marcados os pontos
através do GPS dos elementos turisticos nos migsciponforme ja explicitado na
alinea anterior, decidiu-se inventariar os atrativaneios de hospedagem e de
alimentacdo localizados nos municipios de Ibicax&erna, Lacerdopolis, Ouro e
Capinzal, por causa da necessidade de deslocanaefiiim de atingir todos os
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municipios do referido projeto. Ressalte-se quesseecaso, foram inventariados
somente os elementos turisticos desses cinco minscdiocalizados as margens da
rodovia, a uma distancia de até 14 km, seguindasserientacdes da metodologia
utilizada e ja explicitada no marco teérico desied.

Figura 1 — Mapa de localizacdo dos municipios intagtes do Arranjo Produtivo Local Rota
da Amizade

Legenda

| - Fraiburgo —
2 - Videira Tl
3 - Tangara

4 - Pinheiro Preto
5 - Treze Tihas

6 - Joagaba —h
7 - Piratuba =l

g) Os dados levantados compuseram o documento “Analise Cenarios para
Planejamento Turistico da Rota da Amizade”, pradimzm 2005, que contempla uma
série de aspectos, como analise de mercado; adaliséra-estrutura basica e turistica;
perspectivas de regionalizacdo, que nao foram adosdno presente texto por ndo se
relacionar com o0s objetivos pretendidos para a edaboracdo. Os dados, aqui
discutidos, portanto, referem-se a um recorte destodo mais amplo.

h) Os pontos colhidos pelo GPS localizam-se na red@ddVieio-Oeste catarinense,
utilizando-se da carta topografica do IBGE (InstitiBrasileiro de Geografia e
Estatistica) disponibilizada nsite da Epagri (Empresa de Pesquisa Agropecuaria e
Extensao Rural de Santa Catarina).

i) ApOs a observacao dos pontos no mapa, passoursgiseaorientando-se pela teoria
utilizada como marco tedrico, ou seja, determindgérarquica dos espacos turisticos.
Iniciou-se pela demarcacdo da area global, segisadas orientacdes oferecidas por
Boullon (2002), apresentadas na segunda secao ekenpe texto, realizando as
subdivisbes (areas e centros) e sempre atentandoapaxisténcia do numero de
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atrativos e das condi¢cdes minimas para a clagsiicde cada uma das subareas para
ficar em acordo com a teoria utilizada.

Nesta secao, portanto, tratou-se do método deacdéetlados utilizado para a realizacéo
do trabalho aqui apresentado. Na seguinte, sergsapados 0s dados e a sua analise.

4. Caracterizacao do arranjo produtivo local com base na teoria dos espacos
turisticos

Antes de abordar as conclusdes mais especificagjaude ater-se a resposta das questdes
que orientaram o trabalho de pesquisa, retratamesta secdo, as questdes mais gerais
fundamentadas na revisdo bibliografica. A primaiia respeito ao entendimento de
Cluster, arranjo produtivo e sistemas locais de producénceitos bastante controversos e
gue ainda sdo objeto de proficuo debate entresugiEadores.

Fica claro, com base na revisdo bibliografica, tnokos esses conceitos se interligam e
correspondem a situacdes similares; porém, apoismdoa explicacdo dos autores
consultados, € possivel concluir que existem nidésrentes de integracdo entre os
empreendimentos que compdem um conjunto de empresas

Quando se refere @uster, compreende-se que se trata de um aglomerado plesan
num mesmo territério, havendo algumas vantagensangsncdo, COmMO Servigos
especializados, mao-de-obra e instituicdbes de psgentretanto a ligacdo entre as
empresas € relativamente incipiente. Ja um argaugdutivo local que, no entendimento
de Shmittet al. (2004) e Paiva (2004), € uma evolucacchister, ocorre quando se inicia
um processo de aproximacgdo entre as empresas easgestratégias comegcam a
desenvolver-se em conjunto, poréem ainda ndo harooegso de lideranca e governanca
estabelecido. Finalmente o sistema local de pradse&d4 quando um grupo de empresas
de um setor especifico inicia um processo de p@mwpm inter-relacdo intensa, com
estratégias comuns, até mesmo desenvolvendo psodespecificos e com a
responsabilidade de producéo de partes do produtenppresas aderentes ao sistema.

Optou-se, para este trabalho, considerar o conjdat empresas existentes como um
cluster,considerando-se que, nesse territorio estudaddia@ma integracao intensa entre

as empresas, pois de um total de mais de duasnesnie empresas existentes na regiao,
apenas setenta inseriram-se no projeto do APL. &#seonjunto, portanto, poderia ser

considerado um arranjo produtivo, por estar nuncgsso de integracdo, porém nédo

suficientemente forte para que possa ser conside@do um APL em sua totalidade.

ApoGs essas consideragfes iniciais, parte-se pa@resentacdo dos dados colhidos na
pesquisa que serviu de base para o0 presente t&am a alocacdo dos pontos
correspondentes aos atrativos turisticos no mapantagem dos mesmos e a demarcacao
da area de abrangéncia chegou-se a uma configudacdspaco apresentada na Figura 2.
Com base na observacdo da linha que contorna totlritorio, entende-se que ha
possibilidade de classifica-la como uma zona fadstpois, em termos quantitativos,
possui um namero superior a dez atrativos (96,ccord inventarios turisticos), conta com
infra-estrutura de alimentacéo e hospedagem (I3F6pene inventarios turisticos), além
de existirem acessos em boas condi¢des (asfaltadive)a maioria dos atrativos.
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ApoOs essa primeira demarcacao, partiu-se em besabydm ponto de estrangulamento. A
aglomeracdo dos atrativos e da infra-estruturaticai divide a zona turistica em duas
areas: a area 1 (Al), que abrange os municipi@dizados entre Piratuba e Luzerna; e a
area 2 (A2), com 0s municipios que envolvem osigoeatre Treze Tilias e Fraiburgo,
conforme pode ser visto na Figura 2. Optou-se posiderar o ponto de estrangulamento
entre 0s municipios de Luzerna e Ibicaré, paradatea necessidade de se ter pelo menos
um centro turistico em cada area.

Embora haja mais de um centro turistico em cadadasaeferidas areas, considerou-se,
para a sua definicdo, que cada local contasse t@tivas suficientes, mas que tivesse
pelo menos um municipio com fluxo regular de tasstNesse sentido, a &rea Al conta
com o municipio de Piratuba, e a area A2, com oicipio de Treze Tilias e, quanto a
existéncia de atrativos e infra-estrutura turisti@ificaram-se, nos inventarios turisticos,
que existe, em cada uma delas, um namero sufici&s®m a area Al dispbe de 26
atrativos e 62 estabelecimentos de alimentacadcspeldagem, e a area A2, 70 atrativos
turisticos e 84 empreendimentos de alimentacacspedagem em suas respectivas areas
de abrangéncia. Observa-se que, quanto ao numegrstateelecimentos de infra-estrutura
turistica (hospedagem e alimentacdo), as duas essuem um numero bastante
semelhante; porém, em termos de atrativos, a akeaphesenta um numero bastante
superior por existir, ali, pelo menos dois centtossticos de excursao.

Figura 2 — Caracterizacdo do espaco abrangido palwanjo Produtivo Local Rota da

Amizade
Treze Tilias o
5 CD1 .
. % y « "
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Fonte: adaptado pelos autores de Rota da Amiz&gée, 2

Seguindo-se a andlise, com base no referenciatee@onsiderou-se que 0s centros de
distribuicdo ou de estada caracterizam-se comoonoai;des urbanas alicercadas com
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meios de hospedagem. Observando-se os inventarieBdos, identificou-se a existéncia
desses tipos de infra-estrutura nos municipiosrdibrgo (seis), Videira (quatro), Treze
Tilias (12), Joacaba (sete) e Piratuba (15), leva@dem conta apenas hotéis e pousadas,
deixando de lado, pois, casas para locacdo. Counsdat ainda que, nos inventarios
turisticos (ROTA DA AMIZADE, 2005), do municipio dereze Tilias, eram cinco e que
ndo havia especificacdo do numero de leitos. Ematutia, conforme estimativa da
Secretaria de Turismo, 0 numero de leitos oferacjur casas de aluguel importa num
total aproximado de 1.300, o que corresponde aequiasterco dos leitos oferecidos pelos
hotéis de todos os municipios inseridos no arrangalutivo, os quais sao 4.050 leitos.
Feitas essas consideragoes, identificaram-se qoeirioos de distribuicdo: um em Treze
Tilias (CD1), outro em Fraiburgo (CD2), mais um ¥ideira (CD3) e mais outro em
Joacgaba (CD4), os quais se encontram demarcadoapeda Figura 2.

Revelou-se, nos dados contidos nos inventariosoguenicipio de Treze Tilias € o que

apresenta a maior concentracdo de meios de hogmgdagguido de Joacaba, Fraiburgo e
Videira. Comprovou-se também que a area turistizg@@ssui trés centros de distribuicao,
e a area Al, apenas um, em razdo de os atratiiuspaiis existentes em sua area de
abrangéncia serem histéricos, culturais e ambgnaiarea A1l possui um centro de

estada, no municipio de Piratuba (CE1l), que foistaido, a partir dos anos 1970

(ROGGE, 1999), por causa da exploracdo das 4gumsise e seu fluxo principal depende

do interesse do turista em banhar-se nas aguasjaetlo todos os dias ao mesmo atrativo.
Pode-se inferir que é similar ao comportamentoulista que se desloca para atrativos
esportivos e de montanhas. No que diz respeitocatopdades de entretenimento, o

municipio de Piratuba apresenta limitacbes (somér@s), o que, provavelmente, é

superado por eventos, pois, conforme o invent&iiose realiza o maior numero de

eventos (dezesseis), entre todos 0s municipiosgior.

Pode-se também observar no mapa (Figura 2) afidagéo na area A1 de um centro de
distribuicao, localizado em Joacaba, e assim éleesdo porque apresenta atrativos do tipo
gue nao motiva o turista a visita-los mais de uem 8endo similares aos de Treze Tilias,
Videira e Fraiburgo.

Pela andlise feita, ndo se identifica, na regi@ahom municipio que apresente a condi¢ao
de centro de escala. Dos municipios que compdemanj@ produtivo, objeto de andlise,
Pinheiro Preto e Tangara assumem a tipologia edpdei centros de excursao, pois,
conforme verificado em seus inventarios, possuene h®ve atrativos, respectivamente,
além de um razoavel niumero de grupos atuando conifes@acdes culturais. Os dois
municipios ndo exibem infra-estrutura de hospedagieatualmente, ja atendem visitantes
gue se hospedam nos municipios de Fraiburgo, Tii¢éias e Piratuba, além de um publico
regional, constituindo-se em centros de excursagetencial, conforme se observa na
Figura 2 na qual séo identificados como CX1 e CX2.

Analisando-se de forma global e considerando-seisaéncias entre 0s municipios, que
distam menos de 60 km entre eles e em torno de&kmi2@e uma ponta a outra da zona
turistica, ou seja, entre Piratuba e Fraiburg@rase que, mesmo que sejam classificados
como centros de distribuicdo, cada um dos munigipeErve também como centros de
excursdo uns dos outros, o que possibilita a oflrtaaiores opcdes de entretenimento ao
turista. Nesse sentido, a iniciativa dos empresayiee originou a Rota da Amizade pode
ser um indicio do seu potencial.
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Observando-se a configuracdo do arranjo produtignfica-se que existe a possibilidade
de deslocamento entre os atrativos, porém aindastésturada, a fim de oferecer opg¢des
de escolha quanto aos melhores caminhos, visto@uetodos estdo com a infra-estrutura
bésica adequada (asfalto, condigbes de trafegmibesdde turismo). Também né&o existe
interferéncia do setor na adequacdo das areaseathacquanto a estética no sentido
anteriormente exposto, sendo visiveis e sentidos,ngeio do olfato, a existéncia de

construcdes que desfiguram a paisagem, como pscitgdinheiros, que necessitam da
atencao para melhoria da imagem da regiao.

Também, observando-se o mapa, nota-se que exist@mcipios ndo-pertencentes ao
projeto, entretanto de passagem obrigatéria ndea@sentos entre 0s centros turisticos e
as areas aqui identificadas, haja vista ndo halemativa de deslocacdo por outras
rodovias, quais sejam: Ibicaré, Luzerna, Lacerdépduro e Capinzal. Mesmo n&o
fazendo parte do projeto, observou-se, pela alocagd pontos no mapa, que esses
municipios possuem, ao longo da rodovia, locaiggesse, 0s quais ndo estdo fazendo
parte do projeto, pelo menos até 0 momento em gueadizou a pesquisa. Em principio,
pdde-se verificar que, na regido, nao existe nerlbaat com caracteristicas especiais para
originar um corredor de estada — ha somente paradm de traslado.

Outro fator que se evidencia, com base na obseywvdgad-igura 3 (que considera uma
distancia de 60km do seu centro), € a interferédasareas de abrangéncia de cada um
dos centros turisticos, devendo ser cuidadosanaratisada na construcdo dos roteiros
turisticos, pois, conforme verificado nos inverddrios atrativos de todos eles (exceto,
talvez, Piratuba) se constituem dos mesmos tipaifgza, historia e cultura), podendo,
como alerta Boullén (2002), caso ndo sejam plaosjate forma que um centro possa
complementar o outro, constituir-se em concorrembssdos outros, dividindo a demanda.

O conhecimento desses elementos, descritos atesd@iguimportantes quando se pretende
planejar o espaco turistico. Outrossim, é precatfivar mais alguns pontos integrantes
do sistema turistico — a demanda, a interdepenaésire os diversos espagos e a
preparacao do produto — e fazer a integracdo todos para que sejam obtidos melhores
resultados.
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Figura 3 — Area de abrangéncia dos centros turistic

N
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\ / Joagaba, agosto de 2005

Fonte: Rota da Amizade, 2005.

Esses aspectos, entretanto, ndo foram discutidogagnao se constituirem em elementos
importantes para a analise, visto que o principtdrésse foi o de analisar a area de
abrangéncia dos municipios pertencentes ao Arf@rmjadutivo Local Rota da Amizade
com base na teoria dos espagos.

5. Consideracoes finais

Antes das referéncias as conclusdes obtidas caabalho, é conveniente reconhecer os
seus limites, pois se trata de uma primeira terdtale analisar a regido por um critério
pouco utilizado no Brasil, que, por serem mais ifacatilizam as divisdes politico-
administrativas existentes. No passado, a an&js&cel do turismo possuia limitacbes em
funcdo da necessidade de se alocar manualmentalazdgdo dos atrativos dificultando
sobremaneira o trabalho; entretanto, atualmenta, &decnologia disponivel, utilizam-se
outros meios que facilitam esse tipo de analise.

A andlise dos dados foi essencialmente a da lecd@lz dos atrativos e empreendimentos
hoteleiros, ndo sendo considerada a hierarquiangssnos, muito menos as diferencas de
capacidade de atracéo de visitantes de cada ugeduss. Outro fator que limita o estudo
refere-se a questdo da territorialidade, pois eoorconflitos quando os planejadores
pretendem atuar nos corredores turisticos, implicanteresses de grupos distintos, muitas
vezes, ndo ligados diretamente & exploracdo dsmori Convém ressaltar também, que,
em virtude da utilizacdo dos inventarios turisticealizados especificamente para os
municipios pertencentes ao arranjo, considerandm-&eeca de abrangéncia de sessenta

quildbmetros de cada cidade, ha de se supor querpossistir atrativos turisticos em
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condicbes de serem integrados a zona turisticguas ndo foram identificados. Esses
limites, porém, ndo invalidam o trabalho até aqpresentado, constituindo-se em
oportunidades para aprofundamento em futuros trabal

Entende-se que se caracterizou a regido como un@tadstica que se divide em duas
areas a Al que se localiza a oeste de IbicaréA8, a leste, visto que se optou por
considerar o estrangulamento da regido na divisee este municipio com Luzerna,
seguindo-se a metodologia apresentada por Boulk@l®2). Também se verificou,
conforme os critérios adotados, que a regido pagsatro centros de distribuicdo (CD1 —
Treze Tilias, CD2 — Fraiburgo, CD3 — Videira e CB doacaba) e um de estada (CE1 —
Piratuba), além de dois centros de excursao (CRibheiro Preto e CX2 — Tangara).

Fica evidente a necessidade de se estudar, comateaicido, 0 relacionamento entre os
municipios que fazem parte do projeto e os adjasemtspecialmente, Ibicaré, Luzerna,

Lacerdopolis, Ouro e Capinzal, pois sdo passagbrigatorias para 0s turistas que se

deslocam entre os diversos centros. Nao se tratad#ver somente 0s municipios como

instituicdes, mas também, e principalmente, os eemuledores e atrativos existentes nas
areas de abrangéncia dos corredores turisticos.

O estudo aqui apresentado serve, pois, para sabsahto os planejadores como 0s
professores, especialmente por considerar a ndedsside adotarem-se critérios mais
adequados na delimitagdo de &reas para interv@agdoeio da inser¢do do turismo como
atividade econdémica. Nao ha pretensédo de esgaasunto, 0 que se espera € contribuir
com idéias que possam intensificar o debate e mallwonivel de conhecimento sobre o
turismo e sua contribuicdo para o desenvolvimesgmnal.

Em virtude dos limites ja apontados, o estudo g@emspectivas para futuros trabalhos.
Uma perspectiva que se vislumbra é fundamentarmseutra premissa, ou seja, antes de
realizar o inventario e a demarcacdo dos pontos co@PS, identificar oglusters
utilizando-se meétodos ja bastante difundidos emnamia, como o0 de quociente
locacional, especialmente se o interesse do imaskir for um estado ou pais. Isso
permitira demarcar a area a ser inventariada n@ndia de sessenta quildmetros da
aglomeracado hoteleira, que, pelos critérios agscutidos, poderia ser considerada um
centro turistico. Esse procedimento parece seresgante uma vez que possibilita uma
visdo mais abrangente.

Ainda € preciso debrucar-se sobre questbes déotalidade, pois existem, na regiao,
diversas redes que se sobrepdem (agroindustrizexsonplo), e, por essa razdo, podem
ocorrer conflitos de interesses o que dificultardesenvolvimento do turismo.

Outro aspecto que nao foi objeto de discussao feeer@ hierarquizacdo dos atrativos
existentes na regido, por ndo se constituir numiaiwed essencial para o tipo de analise
que se pretendia; entretanto esse enfoque poddifitlenos municipios com maior
potencial de atracdo de turistas e, fundamenta@dwesse conhecimento, por exemplo,
delinear as estratégias de roteirizacao turisecéatizar a divulgacdo, supondo-se que
esses seriam 0s responsaveis pelo interesse dadiepela regido. Enfim, existem outros
tantos temas importantes para o entendimento émtarcomo fator de desenvolvimento;
fica-se, entretanto, nos citados em virtude de@stanais relacionados com o estudo aqui
apresentado.
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