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Resumo: Nos ultimos anos, a cidade do Rio de Janeiro tem sido centro de uma série de eventos internacionais,
tendo-se tornado a principal sede da Copa do Mundo 2014. Com base nisso, no presente estudo, investigamos
como o papel do Rio de Janeiro enquanto cidade-sede da Copa do Mundo de 2014 foi significado por atores sociais
da cidade. Para essa finalidade, acessamos as opinifes e 0s posicionamentos de cidaddos cariocas comuns e 0s de
associages civis locais organizadas para monitorar a realizacdo da Copa do Mundo. Como dados informativos,
realizamos entrevistas e levantamos documentos que escrutinamos por meio de uma Analise de Discurso
Foucaultiana. A nocdo foucaultiana de estética da existéncia serviu, assim, de lente teérica para a interpretacdo
dos resultados que revelaram o entendimento da busca do Rio de Janeiro para inserir-se num contexto cultural e
econdmico globalizado, sem perder de vista tracos que lhe sdo particulares e entendidos como valorizados
mundialmente. Por outro lado, a cidade é vista como representativa do Brasil nessas duas frentes.

Palavras-chave: estética da existéncia, Analise de Discurso Foucaultiana, Copa do Mundo 2014

Abstract: In recent years, the city of Rio de Janeiro has been the center of a series of international events, having
become the headquarters of the 2014 World Cup. Based on this, present study aimed to investigate how the role
of Rio de Janeiro as a 2014 World Cup host city was signified by social actors of the city. For this purpose, we
accessed opinions and positions of cariocas citizens and civil organizations organized for monitoring the holding
of the World Cup. As data were we conducted interviews and collected documents that we scrutinized through
Foucauldian Discourse Analysis. Foucault’s notion of aesthetics of existence served as a theoretical lens for
interpretation of the results, which revealed the understanding of Rio de Janeiro’s quest to enter into a globalized
cultural and economic context, without losing sight traits that are particular and understood as valued worldwide.
On the other hand, the city is seen as representative of Brazil in these two fronts.

Key words: aesthetics of existence, Foucauldian Discourse Analysis, 2014 FIFA World Cup Brazil

Resumen: En los Gltimos afios, la ciudad de Rio de Janeiro ha sido el centro de una serie de eventos
internacionales, convirtiéndose en la principal sede de la Copa Mundial 2014. Basado en esto, el presente estudio
tuvo como objetivo investigar como el papel de Rio de Janeiro como ciudad anfitriona de la Copa Mundial 2014
fue significado por actores sociales de la ciudad. Para este propdsito, accedemos a las opiniones y posicionamientos
de ciudadanos cariocas comunes y de asociaciones civiles locales organizadas para monitorear la realizacién de la
Copa del Mundo. Como datos realizamos entrevistas y levantamos documentos que escudrifiamos por medio de
un Anélisis de Discurso de Foucault. La nocién de la estética de la existencia de Foucault sirvié como una lente
tedrica para la interpretacion de los resultados, que revelaron al entendimiento de la busqueda de Rio de Janeiro
en insertarseen un contexto cultural y econémico globalizado, sin perder de vista rasgos que son le particulares y
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entendidos como valorados en todo el mundo. Por otro lado, la ciudad es vista como representante de Brasil en
estos dos frentes.

Palabras-Claves: estética de la existencia, Analisis de Discurso de Foucault, Copa Mundial de la FIFA Brasil
2014

1. Introducéo

Desde a segunda metade da década de 2010, no Brasil, realizou-se um significativo nimero de
eventos internacionais dos mais diversos tipos, com um crescimento de mais de 400%, entre 2007 e
2016, o que tem contribuido para o crescimento do turismo e da economia nacional (PORTAL BRASIL,
2017). Uma das cidades mais contempladas com tais eventos é o Rio de Janeiro. Ao falarmos
especificamente de eventos esportivos, no periodo indicado a cidade sediou os Jogos Pan-Americanos
de 2007 e realizaram-se 0s Jogos Olimpicos e Paralimpicos de 2016, além de ser escolhida como sede
da Copa das Confederagdes de 2013 e da Copa do Mundo de 2014.

Mais do que apenas uma entre 12 cidades-sede, Rio de Janeiro foi escolhida pela Fédération
Internationale de Football Association (FIFA) como abrigo do International Broadcast Center (IBC)
da Copa do Mundo de 2014 (GOVERNO DO RIO DE JANEIRO, 2011) e o Maracané foi o principal
palco da Copa das Confederacgdes de 2013 e da Copa do Mundo de 2014, com o privilégio de sediar a
partida final do torneio, além de outros seis jogos, totalizando o maior nimero de partidas do mundial.
Além disso, a cidade foi lider nacional, durante a Copa, da ocupacéo de leitos de hotéis, alcangando um
indice de 98% (REVISTA EXAME, 2014; MENDONCA, 2014).

Vale lembrar que o turismo é uma atividade que favorece o desenvolvimento local; além de
gerar renda direta e indireta, é capaz de preservar ou dissipar a identidade e a cultura local via padrbes
de consumo ali executados. Seu impacto — positivo ou negativo — depende da maneira com que 0s
atores sociais se organizam e interagem para alcancar objetivos comuns de melhoria na qualidade de
vida, maior competitividade e poder de atracdo turistica, bem como a preservagdo e a protecdo cultural
(CUNHA; CUNHA, 2005; SOUZA; GIL, 2015).

Mas o que teria levado o Rio de Janeiro a ocupar essa importancia central no evento? Afinal de
contas é Brasilia a capital do Pais e Sdo Paulo a cidade economicamente mais desenvolvida. A relevancia
dada a cidade pode ser um reflexo do papel histérico, econémico e cultural para o Pais, sobretudo por
ter sido capital do Brasil desde a época colonial até 1960, quando da inauguracédo de Brasilia. Por outro
lado, trata-se da paisagem brasileira mais reconhecida internacionalmente, vide o exclusivo titulo,
conferido pela United Nations Education Scientific and Cultural Organization (Unesco), de patriménio
mundial na categoria Paisagem Cultural Urbana (PORTAL BRASIL, 2012).
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A despeito das inimeras polémicas referentes as escolhas das cidades-sede e dos gastos publicos
realizados para viabilizar o evento, o caso da capital fluminense parece particular de como ela tenha sido
utilizada como um simbolo do préprio evento perante 0 mundo e o préprio Pais. Diante desse contexto,
a populacdo carioca apresenta opinides favoraveis e desfavoraveis sobre o evento e o papel do Rio de
Janeiro na realizacdo. Com base nisso, no presente estudo, investigamos a seguinte questdo: como o
papel do Rio de Janeiro enquanto cidade-sede da Copa do Mundo de 2014 foi significado por atores
sociais da cidade?

Para cumprir o objetivo tracado, acessamos as opinides e os posicionamentos de cidaddos
cariocas comuns e de associagles civis locais organizadas para monitorar a realizagdo da Copa do
Mundo. Para tal, alinhamos a proposi¢édo apresentada ao campo de estudos da Consumer Culture Theory
(CCT), assumindo tais atores da sociedade carioca como consumidores do evento.

Na abordagem adotada, evidenciamos implicagdes para o turismo. Um exemplo ¢ a pesquisa de
Dermody e outros (2003), na qual avaliam como a repercussao sociocultural de sediar um grande evento
esportivo enriquece as possibilidades turisticas da cidade. Em outro estudo relevante, Bryce e outros
(2013) apreciam como o0s saberes estabelecidos no cotidiano tornam os paises do Oriente Médio mais
fascinantes para o turismo. Em tais trabalhos, assumimos a realidade como campo de relagdes de poder
em que narrativas sdo constituidas de forma histérica e contingente (ARNOULD; THOMPSON, 2015),
produzindo as formas com as quais se podem entender e significar determinados locais, tornando-os
atrativos turisticos para as escolhas dos consumidores (BRYCE et al., 2013; HANNA, 2013;
PERFETTO; DHOLAKIA, 2010; VOASE, 2007).

Ao analisarmos os discursos dos consumidores sobre como avaliaram o papel da cidade do Rio
de Janeiro em relacdo ao evento, evidenciamos uma estilizagdo dessa percepcao, 0 que nos levou a
identificacdo — consistentemente com a abordagem tedrico-metodolégica adotada, como se vera — da

noc¢do foucaultiana de estética da existéncia como uma lente tedrica para a interpretacéo dos dados.

2. Fundamentacé&o teorica

Pesquisas em CCT investigam o consumo a partir de sua agéncia social. Esse entendimento tem
sido consolidado por meio de correntes tedricas e epistemoldgicas em que se entende a realidade como
narrativas constituidas em meio a relagdes de poderes estabelecidas em condicBes historicas e
contextualizadas. Entre essas correntes, destaca-se a teoria foucaultinana (ARNOULD; THOMPSON,
2015).
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Nesse sentido, tais narrativas podem ser compreendidas com base na no¢éo de Foucault sobre o
discurso, como um conjunto de conhecimentos que definem aquilo que pode ser dado por verdadeiro ou
falso (FOUCAULT, 2014a). Assim, em uma sociedade, o que se entende como verdade parte de um
jogo em meio a um regime de verdade, ou seja, entre diferentes saberes conhecidos e vinculados a certos
dominios, como os conhecimentos cientifico, religioso, técnico, legal e a sabedoria popular. Alguns
encontram condi¢Ges mais propicias, que os legitimam e definem-nos como verdades (FOUCAULT,
2016). Por sua vez, essas verdades organizam, conduzem e regulam um conjunto heterogéneo de
elementos sociais, como instituicdes, leis, grupos coletivos, campos de conhecimento (FOUCAULT,
1988). Esses conjuntos sdo definidos pelo fildsofo francés como dispositivos, que do mesmo modo como
sdo regulados pelos discursos verdadeiros, também sustentam o estatuto de verdade (FOUCAULT,
2014b). O modo de as praticas discursivas e as ndo discursivas relacionarem-se e estabelecerem uma
forma de separar, classificar e organizar o modo como a realidade, as coisas e as pessoas sao entendidas,
evidencia relacBes de poderes que exercem um modo de governo sobre os individuos, uma forma de
produzir condutas e subjetividades (FOUCAULT, 2014b; 2010a).

Pesquisas em CCT orientadas por essa nogdo ajudam a investigar como as préaticas de marketing,
da midia, das ciéncias e do préprio mercado produzem saberes que, assumidos como verdadeiros,
incidem sobre praticas e experiéncias, regulando-as conforme uma logica de consumo, bem como
delineiam como devem ser seus consumidores (CANNIFORD; KARABABA, 2013; HANNA, 2013).
Nesse sentido, Canniford e Karababa (2013), ao analisarem as mudancas na pratica do surfe no Havai,
evidenciaram como instituicbes de turismo, 6rgdos de seguranga, praticantes do esporte produziram
verdades sobre o esporte, mantendo sua pratica no estado americano entendida como rustica, apesar de
toda a atualizacdo pela tecnologia, sustentando o esporte como uma pratica libertaria e, com isso,
promovendo a pratica local como uma experiéncia atrativa aos consumidores.

De modo semelhante, a no¢do de governo, que, como mencionado, se refere a condugdo de
praticas (FOUCAULT, 2014b), parte de como essas verdades orientam instituicdes e préaticas sociais,
regulando o mercado e os consumidores. Isso se verifca, por exemplo, em trabalhos em que se
investigam formas de regulacéo de alimentos (JOHNSON et al., 2017; YNGFALK, 2016) ou como a
tecnologia tem orientado o consumo de midia e servicos (ZJAC, 2015; COLL, 2013; BECKETT, 2012;
ZWICK; DENEGRI-KNOTT, 2009), ao examinarmos como as verdades acerca desses objetos tém
orientado os concumidores a aceitarem, procurarem ou defenderem o interesse e o consumo de certos

tipos de produtos e servigos do mesmo modo como tais recursos servem como forma de cerceamento
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da conducéo desses consumidores, moldando suas formas de ser (JOHNSON et al., 2017; YNGFALK,
2016; ZWICK; DENEGRI-KNOTT, 2009).

Assim, verdade e governo compreendem formas de subjetivacdo dos individuos; contudo
Foucault ndo limita a subjetividade a objetivacao das pessoas. Ha, nessas relagdes, um espago de agéncia
para os individuos, no qual eles podem exercer o governo de si sobre si mesmo. Tal espaco de acdo é
apresentado por Foucault como uma possibilidade de liberdade do ser que ndo compreende uma
autonomia de acdo, mas uma possibilidade para aceitar ou resistir as condi¢cdes possiveis pela relacdo
de verdade e governo em que ele se insere; logo, essa liberdade compreende um espaco na experiéncia
do individuo de governar a si mesmo (MIKKONEN et al., 2011; GOULDING; SAREN, 2009). Esse
entendimento emerge, na teoria foucaultiana, da nogdo de governo de si, que compreende como 0s
individuos governam a si mesmos por meio de técnicas e praticas que refletem uma verdade
(FOUCAULT, 2010c), mas também resistem de algum modo a elas, de forma a atender a seus interesses
e desejos (FOUCAULT, 2016). Essa resisténcia, portanto, ndo se refere a uma negagdo, mas a uma
negociacdo: uma forma de transformar e singularizar seu modo de ser (FOUCAULT, 1984; 2010c). Essa
forma singular do ser, em parte reflexividade de uma verdade, em parte governo de interesses préprios,
compreende o que Foucault denomina de uma forma ética de ser (FOUCAULT, 2016). Por sua vez, essa
forma ética revela uma estética que deve servir de referéncia para si e para outros de uma obra de arte:
uma arte de si descrita por Foucault como uma estética da existéncia (FOUCAULT, 1984).

Vale lembrar que a estética da existéncia expressa um modo de subjetivacdo em que o individuo
conduz a si por si mesmo, tanto se reconhecendo como sujeito, como sendo reconhecido por uma
alteridade social como tal (FOUCAULT, 1984a; 2010d). Com isso, a estética da existéncia, como modo
de subjetivacdo, apresenta-se como uma forma que serve de modelo ou referéncia para si e para outros
como uma forma de vida bela (GOULDING; SAREN, 2009; WEISKOPF, 2002).

Embora pouco explorada em pesquisas no campo, a noc¢ao de estética da existéncia aparece em
trabalhos que investigam, a partir de experiéncias dos individuos, a constitui¢cdo de suas subjetividades
em arranjos sociais (GOULDING; SAREN, 2009; WEISKOPF, 2002). Em seu ensaio sobre arranjos
organizacionais, Weiskopf (2002) reflete sobre como as tensfes entre as diferentes subjetividades
podem evidenciar uma producéo estético-moral de posicdes de sujeito. Por sua vez, Goulding e Saren
(2009) investigam como as praticas de consumidores de narrativas fantasticas, em encontros de grupos,
revelam formas éticas e estéticas que evidenciam diferentes orientacGes de género. Semelhantemente,

as posicOes e verdades reveladas pelos discursos dos consumidores sobre a Copa do Mundo de 2014
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podem revelar como a imagem do jeito carioca de ser compreende uma estética da existéncia do

brasileiro para si e para 0 mundo.

3. Procedimentos metodolégicos

Para a realizacdo da pesquisa, foi adotada a Analise de Discurso Foucaltiana (ADF), cujo
objetivo compreende a apreensdo das condi¢Bes que permitem que certos saberes se estabelecam como
verdades. Para tal, 0 método visa ao desvelamento de formag6es discursivas (FOUCAULT, 2014). Essas
formacdes abrangem um conjunto de enunciados utilizados em certas funcGes e sob 0 dominio de regras
distintas, de forma a manifestar as rela¢6es que revelam saberes. Com base nessa definigdo, as categorias

analiticas da ADF sdo apresentadas (Quadro 1).

Quadro 1. Descricao das categorias analiticas

Categoria Definicéo

Enunciados Séo funces de existéncia estabelecidas no interior dos signos. Ndo devem ser entendidos
como estrutura ou mesmo unidades, mas como funcbes que atravessam a estrutura da
linguagem e os dominios de saberes, revelando temas contingentes a um tempo e lugar.
Decorre disso a importancia em mencionar-se que os enunciados néo séo evidenciados em
signos especificos ou em uma reunido deles, nem tampouco de modo isolado, uma vez que
é de esperar-se que existam relacGes entre eles.

Funcoes Diz respeito & maneira como 0s enunciados revelam agdes, uma vez que sdo evidenciados
enunciativas em préticas discursivas, que indicam como o discurso existe para determinados fins. Essas
fung¢des ndo sdo encontradas no nivel superficial da linguagem, operadas por um sujeito, mas
em diferentes vozes, revelando espacos de diferenciagdo do discurso e evidenciando
diferentes posicOes de subjetivacdo. Do mesmo modo, mostram como 0s enunciados, ao
coexistirem em um tecido composto por tantos outros, demonstram uma materialidade que
Ihes permite diferentes formas de utilizacdo.

Regras de As formacd@es discursivas sdo evidenciadas por estabelecerem-se em meio a certas regras,

formacéo qgue revelam uma nocdo de existéncia, coexisténcia, manutencdo, modificacdo e
desaparecimento de sentido em um dado campo de conhecimento.

Formacdes Trata-se de um conjunto, com certa regularidade, que sustenta a constituicdo de sentidos que

discursivas permitem o estabelecimento de um saber e é revelado pelo agrupamento de enunciados

interligados e suas relacbes com fungdes enunciativas, em certas regras de formacao.
Fonte: Foucault (2014).

Com base nesses conceitos, a analise foi operacionalizada na proposta de Souza-Ledo (SOUZA-
LEAO; COSTA, 2018; SOUZA-LEAO; MOURA, 2018; LEAO et al., 2017). Primeiramente,
identificamos os enunciados e suas relacdes, as quais podem apresentar-se de duas formas: as primeiras,
sincronas, acenam para enunciados que se explicam mutuamente; as segundas, incidentes, aludem a
enunciados que explicam outros. Com base nisso, passamos a observagao do uso desses enunciados, de
modo a identificarmos suas fung¢des enunciativas. Vale dizer que uma funcdo pode estar vinculada a

diferentes enunciados, bem como ao contrério. Na sequéncia, partimos do entendimento dessas relagoes
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em busca da identificagdo das regras de formacdo. Tanto essas regras, como 0 modo como elas se
estendem aos enunciados e funcGes direcionam a determinagéo das formagdes discursivas.

Foucault (2014a) utiliza o termo arquivo para descrever o conjunto de dados reunidos para
andlise que devem ser coletados de maneira a reunir certo nimero de praticas discursivas, por meio das
quais é possivel identificarmos enunciados. O arquivo da pesquisa foi formado por praticas discursivas
de dois grupos: cidaddos comuns e associa¢des organizadas com o0 objetivo de monitorar a organizagao
da Copa do Mundo, em ambos 0s casos quanto aos seus posicionamentos sobre o Rio de Janeiro como
cidade-sede.

Foram coletados dados primarios e secundarios. Os secundarios abrangem documentos
levantados em diferentes meios eletrénicos da Internet, que podem ser divididos em dois grupos: sites e
blogs gerenciados por grandes grupos de midia e portais mais acessados no Pais, em que levantamos
matérias com trechos da expressdao de opinibes dos dois grupos investigados, sites de agentes
relacionados com a organizagdo da Copa do Mundo no Pais e os mantidos por produtores independentes
e por organizagOes civis, considerados importantes por leitores que comentam e compartilham os
conteudos. Ao todo, 223 documentos, publicados entre setembro de 2010 e junho de 2015, foram
reunidos.

Para a coleta dos dados primarios, realizamos 19 entrevistas etnograficas — técnica que permite
a abordagem de questdes especificas em ambientes naturais (FLICK, 2009) —, com moradores da
cidade, selecionados aleatoriamente e abordados em areas publicas no centro do Rio de Janeiro. Esses
contatos foram registrados em audio — incluindo-se a averbacao de autorizagdo da gravacao por parte
dos participantes e o entendimento de que as identidades seriam preservadas. Todos os dados (primarios
e secundarios) foram organizados e analisados com suporte de um software de pesquisa qualitativa.

Além dos procedimentos de coleta e analise de dados propriamente ditos, adotamos critérios de
qualidade da pesquisa qualitativa (vide PAIVA; LEAO; MELLO, 2011): a analise dos dados foi
realizada e comparada por diferentes pesquisadores, num processo de triangulagdo; durante o trabalho,
adotamos uma conducgéo cautelosa, considerando-se constantes reinterpretagdes dos dados, sobretudo
diante da teoria adotada, o que evidencia a reflexibilidade dos pesquisadores no processo; a construcdo
do arquivo, por sua vez, compreende um terceiro critério, uma vez que se procura atender & nogédo de
representatividade do corpus em relacdo ao objeto investigado; por fim, busca-se apresentar os
resultados de forma rica e detalhada.

Por fim, vale destacar a escolha pela escrita em primeira pessoa do plural. Antes de um recurso

estilistico, trata-se de um alinhamento epistemoldgico, axiologico e retérico & abordagem paradigmatica
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de pesquisa adotada, uma vez que os pesquisadores sdo entendidos como parte integrante da producao
de conhecimento do objeto investigado, assim como todos os participantes da pesquisa (i.e.,
entrevistados e produtores dos textos analisados) (LINCOLN; LYNHAM; GUBA, 2018).

4. Descrigéo dos resultados

Os achados nos levaram a identificacdo de uma formacgéo discursiva, constituida com base em
duas regras, cinco fungdes e 11 enunciados. Na Figura 1, apresentam-se tais categorias e as relacbes
estabelecidas entre elas e os enunciados. As primeiras sdo apresentadas por meio de setas, uma vez que
uma categoria leva a inferéncia da proxima. Quanto as rela¢des entre enunciados, foram utilizadas linhas
para as sincronas e as setas para os incidentes, de forma fidedigna ao que tais relagdes elucidam.

A formacéo evoca a busca do Rio de Janeiro para inserir-se num contexto cultural e econdmico
globalizado, sem perder de vista tragos que lhe sdo particulares e entendidos como valorizados
mundialmente. 1sso revela a presenca de saberes particulares que da suporte a um dado discurso,
alinhado ao que se adota como verdadeiro sobre o que é ser carioca. Dessa maneira, a cidade é vista
como representativa do Brasil nessas duas frentes: aquela que € capaz de inserir o Pais num cenario
global e de simbolizar a brasilidade perante 0 mundo, de tal modo que uma subjetividade configurada
como brasileira se mostre andloga ao jeito carioca de ser. Por conta disso, denominamos tal formagéo
discursiva de “um Brasil carioca para gringo ver”.

As duas vertentes aqui apresentadas para descrever a formacao discursiva ancoram-se nas duas
regras de formacéo eliciadas. A primeira delas denominamos de adequacao global, uma vez que reflete
como a cultura ocidental globalizada pelas economias desenvolvidas se imp&e como padréo ideologico,
de cunho estético e ético, perseguido pelo Rio de Janeiro e, por extensdo, pelo Brasil. A segunda
denominamos de particular exdtico, pois trata de como o carioca percebe a si e sua cidade — e, por
extensdo, o brasileiro e o Pais — como distintos de forma sui generis do ponto de vista da cultura
ocidental globalizada. Para denominar essas regras, adotamos locucdes substantivas, uma vez que elas

se referem a nocGes basilares das formagdes discursivas.
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Figura 1. Mapa da formacédo discursiva

Enunciados

Fungdes Enunciativas

Regras de Formacio

Demonstrar a contribuigio
da Copa para o Rio e o pais

Revelar a imagem encantadora
do Rio de Janeiro

Demarear a carioquice como
representagdo da brasilidade

Exaltar a carioquice

Um Brasil carioca para gringo ver

Demonstrar a contribuicdo
da imagem do Rio para
o éxito da Copa

Enunciadoes

[01] A reforma do Maracand privilegia as elites

[02] Os investimentos para a Copa do Mundo poderiam ter melhorado o cartio postal do Brasil
[03] A modernizagdo do Maracand projeta para o mundo o progresso do Brasil

[04] A Copa do Mundo corroborou a imagem positiva da cidade

[05] As obras do Maracand apagaram aspectos que davam charme e tradigdo ao estadio

[06] A Copa do Mundo corroborou a imagem do Rio de Janeiro como identidade brasileira
[07] A imagem do Rio de Janeiro funcionou como atratividade para a Copa do Mundo

108] O carioca ¢ um povo hospitaleiro e caloroso

[09] O Maracani representa um vinculo afetivo do carioca com sua cidade

[10] O Maracand € icénico do futebol brasileiro e mundial

[11] O carioca reflete o “jeitinho brasileiro”

Fonte: Elaborag8o dos autores.

Apresentamos 0s enunciados, por sua vez, na forma de proposic¢des afirmativas, com o intuito

de dar clareza a sua significacdo e aos contextos em que aparecem nos dados. No Quadro 2, mostra-se

uma descricéo de cada enunciado e a forma como foram identificados nos dados.

Quadro 2. Descri¢ao dos enunciados

Cdd. | Enunciado Descricao
01 | Areformado Maracand | Afirma que o acesso a uma arena de padrdo internacional é limitado a um
privilegia as elites grupo seleto da populacdo carioca. Isso é evidenciado por meio de
reclamagdes relativas aos altos precos de ingressos, produtos e servigos
ofertados no estadio.
02 | Osinvestimentos paraa | Refere-se a perda de oportunidades para reformar importantes aparelhos
Copa do Mundo turisticos da cidade, gue servem de referéncia do Brasil no exterior. Isso é
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poderiam ter melhorado | evidenciado em argumentos que demonstram como a Copa do Mundo
o cartdo-postal do Brasil | poderia ter sido utilizada para a melhoria da cidade como destino turistico.

03 | A modernizacdo do Diz respeito a como 0 novo Maracand, ao adequar-se ao padrdo mundial de
Maracana projeta para 0 | arenas, evidencia o desenvolvimento brasileiro. Tal aspecto é identificado
mundo o progresso do em relatos sobre a insercdo do Pais na légica global de fruicdo do espetaculo
Brasil futebolistico, com implicacGes na mudanca comportamental dos torcedores.

04 | A Copado Mundo Aborda o modo como a realizacdo do evento projetou globalmente as
corroborou a imagem qualidades naturais, humanas e culturais do Rio de Janeiro. Tal aspecto foi
positiva da cidade identificado em relatos que demonstram como o evento reforcou a imagem

positiva que a cidade apresenta mundialmente.

05 | As obras do Maracana Refere-se ao entendimento de que a reforma da arena, decorrente de sua
apagaram aspectos que adequacdo a Copa, extinguiu caracteristicas que remetiam a meméria afetiva
davam charme e dos cariocas. 1sso se evidencia em relatos que mencionam a mudanga na
tradicdo ao estadio forma de assistir aos jogos e a experiéncia social e estética do estadio.

06 | A Copado Mundo Apresenta a Copa do Mundo como meio para promover a identidade
corroborou a imagem do | brasileira, por meio de caracteristicas culturais e humanas proprias do Rio
Rio de Janeiro como de Janeiro e seu reconhecimento mundial. 1sso é evidenciado na maneira
identidade brasileira como comportamentos do carioca e eventos paralelos ao mundial, com

artistas cariocas, sao significados como representativos da cultura e do estilo
de vida brasileiros.

07 | Aimagem do Rio de Aponta como a imagem positiva que a cidade apresenta mundialmente foi
Janeiro funcionou como | utilizada para promover a Copa do Mundo. Isso é evidenciado em
atratividade para a Copa | argumentos que remetem a como as caracteristicas naturais, humanas e
do Mundo culturais da cidade tém reconhecimento mundial.

08 | O carioca é um povo Compreende a percepgdo de que o povo do Rio de Janeiro recebe bem
hospitaleiro e caloroso aqueles que visitam a cidade. Tal aspecto é evidenciado em afirmacGes de

que os turistas se sentem bem pela receptividade, em diferentes situaces,
de suas experiéncias nesse destino.

09 | O Maracand representa | Evoca como o estadio simboliza a relagdo emocional do carioca com sua
um vinculo afetivo do cidade. Isso é demonstrado pelo relato de momentos marcantes, para a vida
carioca com sua cidade | da cidade e do Pais, ocorridos no Maracana.

10 | O Maracana é icbnico Refere-se ao entendimento de que o Maracana é o maior simbolo do futebol
do futebol brasileiro e brasileiro, tanto para o Pais, quanto para 0 mundo. Tal ponto é revelado por
mundial narrativas que rememoram o estadio como importante palco da histéria do

futebol brasileiro e do mundial, tanto em relagdo a competi¢des de clubes,
como de selecdes.

11 | O carioca reflete 0 Revela como o carioca, e por extensdo o brasileiro, encontra solugdes para
“jeitinho brasileiro” dificuldades. Isso é evidenciado em situagdes em que pessoas relatam como

desenvolveram saidas paliativas para adversidades ocorridas em
decorréncia da organizacéo e realizacdo do evento.

Fonte: Elaborag&o dos autores.

No Quadro 3, apresentamos as fungfes enunciativas. Por se tratar de acOes, elas sédo

representadas por oracdes iniciadas por verbos no infinitivo.

Quadro 3. Descrigdo das fungdes enunciativas

Demonstrar a contribuicdo da Copa
para o Rio e o Pais

Apresenta as benfeitorias da Copa do Mundo para a cidade e, por
extensdo, para o Brasil. Tais aspectos se relacionam com a
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infraestrutura fisica, a vida social e a uma projecdo de
desenvolvimento.

Demonstrar a contribuicéo da
imagem do Rio para o éxito da Copa

Evidencia 0 modo como a imagem positiva da cidade e de sua
populagdo funcionou como atrativo para aqueles que usufruiram da
Copa do Mundo.

Revelar a imagem encantadora do
Rio de Janeiro

Indica o entendimento de que o Rio de Janeiro é percebido
globalmente como um cenario natural, humano e cultural de charme e
inspiracdo. A Copa do Mundo teria tanto beneficiado essa imagem,
como se beneficiado dela, e a descaracterizado em alguns aspectos.

Exaltar a carioquice

Destaca tracos que definem o que € ser carioca marcados por um estilo
de vida que preza lagos sociais, territoriais e afetivos e seu engenho. A
Copa do Mundo serviu como um ponto de visibilidade desse aspecto.

Demarcar a carioquice como
representacdo da brasilidade

Generaliza os tracos que definem o que é ser carioca como
caracteristica da cultura e do estilo de vida do brasileiro de forma geral.
Tal fendmeno foi amplificado em virtude da visibilidade propiciada
pela Copa do Mundo.

Fonte: Elaboragdo dos autores.

Para elucidar a analise, ilustramos exemplos elucidativos das relagGes apresentadas na Figura 1,

de modo a demonstrar feixes de relagBes referentes as duas regras de formacao e a todas as funcdes

enunciativas, cobrindo o méximo de enunciados possivel.

Num primeiro exemplo, um depoimento do gedgrafo Christopher Gaffney, veiculado em

matéria do site de jornalismo independente publica:

O Maracand é um sitio de conflito nas representa¢des agora. Acho que o governo quer
representar o Brasil para 0 mundo afora como um pais “civilizado”. Entdo tem que ter a
torcida comportada, tem que ter cadeira cativa, tem que ter camarote, ar condicionado, sala
VIP... Estamos pagando pelo estadio trés, quatro vezes e, por isso, vamos ter que pagar
ingressos mais caros, e também a manutengdo é a mais cara no estadio. O povo esta sendo
abusado nesse sentido, esta sendo afastado de seu lugar popular e proibido de participar de
sua cultura futebolistica.

Na primeira parte de sua fala, ao apontar que o investimento feito para a reforma do Maracana

serve a uma tatica politica para projetar a imagem de Pais desenvolvido, tanto econdmico, como

culturalmente, evidenciamos o enunciado de que a modernizacdo do Maracana projeta para 0 mundo o

progresso do Brasil. Na sequéncia, a argumentacéo explicita como essa reforma reconfigurou o espago

de fruicdo do espetaculo futebolistico, tendo como consequéncia tanto a elevacdo dos precos para o

carioca frequentar a nova arena, quanto a concepcao de uma nova forma de assistir-se aos jogos. Nesse

aspecto, identificamos uma acusacéao explicita de que a reforma no Maracana privilegia as elites. Tal

argumento é complementado no fechamento de sua fala, quando o gedgrafo denuncia um processo de
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marginalizacéo do carioca médio, agora afastado do estadio que era palco de uma manifestagdo popular

da cidade, remetendo ao entendimento de que 0 Maracand representa um vinculo afetivo do carioca com

a cidade. Além desses aspectos, a critica a nova configuracdo arquitetbnica da arena revela,

implicitamente, o entendimento de que as obras do Maracand apagaram aspectos que davam charme e

tradicdo ao estadio.

O depoimento aqui apresentado tem como funcéo primordial exaltar a carioquice, o0 que fica

evidente nos enunciados que remetem ao Maracand como exemplo de vinculo do carioca com a cidade
e do carater tradicionalista referente ao estadio pré-reforma. Por outro lado, outra fungdo evidenciada é

revelar a imagem encantadora do Rio de Janeiro; contudo tal aspecto se revela bifacetado. O enunciado

em que se reclama a perda de identidade da nova arena remete a um encanto saudosista. Nesses aspectos
revela-se a compreensdo de um Rio de Janeiro particular.
Para ilustrar a segunda regra de formagdo, alguns trechos de entrevistas com transeuntes,

realizadas no centro da cidade do Rio de Janeiro:

Entrevistado #2:

[...] eu acho que foi perfeita a escolha do Rio de Janeiro, o Rio é uma cidade linda, o povo é
muito hospitaleiro, eu acho que isso foi uma licdo que a gente deu para 0 mundo inteiro, eu
acho que foi fantastico [...] ficou a imagem boa de que somos muito hospitaleiros, somos um
povo muito simpatico, recebemos muito bem os turistas [...]

Entrevistado #15

(ap6s referir-se a violéncia como um dos principais pontos que marcaram a Copa no Brasil,
0 entrevistado argumenta, em contrapartida:)

[...] mas eu acho que do pessoal do Rio em si ndo ficou uma imagem muito ruim néo porque
0 carioca em si € bem receptivo, ele é bem desenvolto, nessa questdo de conversar... ele é
bem... qual é a palavra mesmo?... Acolhedor!

Nos dois trechos, os entrevistados em questdo evocam, de forma positiva, 0s aspectos naturais

e humanos da cidade. Tais aspectos revelam o entendimento de que o carioca é um povo hospitaleiro e

caloroso e que a imagem do Rio de Janeiro funcionou como atratividade para a Copa do Mundo. Esses

dois enunciados mencionados relacionam-se de modo incidental: o sentido de caracterizagdo do carioca,
expresso pelo primeiro enunciado, apresenta-se como base para o sentido do enunciado referente a

imagem da cidade. Tal caracterizacdo do carioca funciona como uma forma de exaltar-se a carioquice e

um sentido de revelar a imagem encantadora do Rio de Janeiro, funcdo corroborada pelo argumento de

gue a imagem da cidade tenha sido atrativa para o evento. Por outro lado, esse retrato reforga a
concepcao de uma identidade brasileira por meio de caracteristicas relacionadas com o Rio de Janeiro,

sustentando uma demarcacédo da carioquice como representacdo da brasilidade. Tais aspectos assumem

uma dupla posigdo de tanto evidenciar uma particularizagdo do Rio de Janeiro, como seu alinhamento a
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uma estética globalizada. Os dois primeiros aspectos (caracteriza¢do do carioca e imagem da cidade)

também servem para demonstrar a contribuicdo da imagem do Rio para o éxito da Copa, enquanto o

altimo (homologia entre a idade e a identidade brasileira) aponta para uma projecéo do Brasil no cenério
global, revelando, com isso, uma demonstracdo da contribuicdo da Copa para o Rio e 0 Pais. De forma

oposta, essas fungdes remetem a particularidade da cidade e a sua adequacao global, respectivamente.

5. Consideracdes finais

O resultado da pesquisa, por meio da formacdo discursiva identificada, diz respeito ao
entendimento de como o Rio de Janeiro se encontra em um ponto de articulagdo entre sua inser¢do numa
I6gica econdmico-cultural globalizada e a busca de valorizagéo de suas qualidades naturais, humanas e
culturais. Tais aspectos, por sua vez, sdo extrapolados para a forma de o Rio de Janeiro ser visto como
capaz de representar a propria imagem do Brasil nessa dupla finalidade.

Retornando a nocdo de estética da existéncia como lente para uma reflex&o tedrica sobre esses
achados, um primeiro aspecto que se faz relevante discutirmos diz respeito a prépria maneira como 0s
dois fundamentos da formacdo enunciativa identificada sdo estilizados. As regras que a sustentam
remetem a saberes acerca do que seja o global e o local que mais parecem imagens consagradas do que
nogBes problematizadas: de um lado, o global como lécus desterritorializado do mundo moderno e do
progresso humano; de outro, o local como demarcador de um modo de vida tradicional e estranho ao
mundo desenvolvido. Assim, a maneira como evidenciamos essas concep¢des na investigacao apontam
para um regime de verdade, que, por sua vez, parecem findar por indicar a maneira como elas sdo
significadas, justamente por assim serem esperadas.

Diante desse regime, a imagem do carioca que identificamos nos achados poderia ser entendida
como aquela do olhar do outro, de fora, mas o que verificamos é justamente a prépria versao de si como
algo adequado para si e para o outro (estrangeiro). Tal aspecto poderia ser analisado como subserviéncia,
mas aqui é interpretado como resisténcia. A concepcao de que seja possivel adequar-se ao global sem
perder de vista o local pitoresco aponta para um entendimento de que a busca pela inser¢do no cenério
globalizante da cultura ocidental ndo se faz sem que se pretenda preservar particularidades. O sujeito
que acata o entendimento de que um espago social globalizado é querido é 0 mesmo que ndo esta
disposto a abrir m&o de preservar caracteristicas que possibilitam sua subjetividade singular.

E curioso refletirmos, no entanto, sobre como essa dindmica inverte-se quando tal singularidade
pretende-se extensivel para o Brasil como um todo. A “carioquice” é apresentada como uma pratica de

existéncia adequada & inser¢do do Pais em um mundo desenvolvido. Assim, € possivel tratar-se de outro
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“outro”: o brasileiro de forma geral. Nesse entendimento, a notoriedade internacional do Rio de Janeiro
e sua associa¢do como imagem do Brasil e da brasilidade seriam, pois, uma estética propicia a insercdo
do Pais em um cenério global. A Copa do Mundo, por sua vez, mostra-se como uma oportunidade
fundamental dessa estratégia: por um lado, apresenta-se como emblematica do mundo desenvolvido;
por outro, remete a um dos pontos dessa singularidade, tendo o Brasil como pais do futebol e 0 Maracana
COMO seu espaco por exceléncia.

Assim, ao denominarmos a formagdo discursiva como “um Brasil carioca para gringo ver”
tivemos em vista evidenciar uma estética institucionalizada e compreendida como passivel de ser
reconhecida mundialmente. A “carioquice” evidencia-se, na investigagdo, como uma subjetividade
capaz de sustentar um modo de vida particular (i.e., brasileiro) e, ao mesmo tempo, fazer-se legitima
perante o olhar do outro (estrangeiro).

E evidente que uma limitacéo investigativa diz respeito a ndo termos acessado outras cidades
brasileiras que serviram como sede do mundial. Seria de esperar-se a identificacdo de estilizagdes
particulares, inclusive, potencialmente, resistentes a no¢do do Rio de Janeiro e da “carioquice” como
lécus e modo de vida emblematicos do Brasil e da brasilidade. Todavia isso é tanto um escopo de

pesquisa quanto uma oportunidade de investigagdo futura.
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