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Machado de Assis: jornalismo e leitura

Patricia Katia da Costa Pina

A senhora é uma linda frase de artista. Tem nas formas
um magnifico substantivo: os adjetivos sdo da casa de
Madame Guimarées. A boca é um verbo. Et verbo caro
facta est.

Machado de Assis, A Semana, 29 de outubro de 1893.

Machado de Assis atuou regularmente na imprensa fluminense: publicou contos,
romances, textos criticos e muitas, muitas cronicas. Entre 1892 e 1897, bem como em parte
do ano de 1900, ele ocupou as paginas da Gazeta de Noticias, com a coluna “A Semana”.
Nela, publicou interessantissimas cronicas, nas quais relia os principais assuntos noticiados
durante a semana e, com sua pena de narrador, atava-os, remetendo o publico consumidor
do periédico a um suposto repertério comum de conhecimentos, tanto sobre o cotidiano da
época, como sobre literatura, musica, teatro etc.

As crbnicas machadianas seguem, no plano discursivo, 0 mosaico caracteristico da
pagina jornalistica da época: séo textos que circulam entre o fato e a ficgdo, proporcionando
ao receptor, de certa forma, uma visao fluida das barreiras entre um e outra. O cronista cria
uma espécie de sincronicidade entre acontecimentos aparentemente dispares, quase uma
costura invisivel, que viabilizaria ao consumidor do periodico um processo de reflexdo sobre
a realidade circundante.

Além disso, a crbnica machadiana me parece ser um dos instrumentos mais bem
sucedidos de relacao texto/leitor. A escrita, simplificada pela natureza do suporte, ndo deixa
escapar o viés critico proprio da escrita do Bruxo fluminense. No entanto, ha uma espécie de
preservacdo dos protocolos da comunicagdo oral, preservacdo esta que certamente
aproximou da escrita os receptores ainda pouco afeitos ao impresso.

O trecho posto em epigrafe pertence a uma das muitas crénicas machadianas. O
narrador encena uma conversa sua com uma leitora insatisfeita, que reclama por reencontra-

“

lo no jornal, em lugar de encontrar “...um senhor alto, cheio, bem-parecido...”(ASSIS,
1957[1893], p.406), com quem “conversara” na semana anterior, durante sua auséncia por

problemas de saude. Fica clara a relagdo entre a crbnica e as conversas familiares
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domingueiras, quando idéias, até importantes, eram trocadas sem compromisso maior que

o do entretenimento. Mas fica na sombra da palavra, também, a funcdo da crénica enquanto
formadora de habitos de leitura e consumo de bens culturais impressos.

A leitora reclama a presenca do escritor, colocando sob suspeita a doenga alegada e
imputando ao texto a caracteristica de soporifero (ASSIS: op.cit.,, p.409). Sua ousadia
carrega uma dupla representatividade: tanto supde uma dada atitude autoral, como indicia
uma situag&o para o leitor no cenario cultural oitocentista brasileiro — a de norteador de toda
a producgao de bens culturais.

Sua “fala” traz também a nogéo de que a publicagdo nos periddicos da época era uma
fungdo social importantissima, era um trabalho — nogédo nova e interessante — cujos frutos
seriam a criacao de um publico fiel, sempre avido pelo consumo de sua parcela cotidiana de
ficcao — e reflexao...

Marisa Lajolo e Regina Zilberman afirmam que “...sé existem o leitor, enquanto papel de
materialidade histérica, e a leitura, enquanto pratica coletiva, em sociedades de recorte
burgués, onde se verifica no todo ou em parte uma economia capitalista.”(LAJOLO e
ZILBERMAN, 1996, p.16) Leitor e consumidor s&o, portanto, termos equivalentes no
dezenove brasileiro.

Dai a ousadia da “ficcao de leitora” na crénica machadiana: é ela a grande agente do
meio intelectual, concebido enquanto mercado de circulagdo de bens culturais. Dai a
autoridade a ela atribuida. O leitor oitocentista ndo é uma mera virtualidade representada no
texto, ele existe potencialmente: orientar seu gosto, estabelecer modos de habitua-lo a
determinado tipo de texto e/lou de publicagdo eram acgdes autorais/editoriais
importantissimas. Marisa Lajolo e Regina Zilberman definem uma das estratégias para

contacta-lo, para seduzi-lo:

Estes leitores de carne e 0sso, dos quais se ocupam o0s censos € que sustentam o
negoécio dos livros, passiveis, portanto, de serem historicizados e estudados
estatisticamente, tém sua contrapartida textual: o leitor empirico, destinatario virtual de
toda criagao literaria, € também direta ou indiretamente introjetado na obra que a ele se
dirige. Assim, nomeado ou anbnimo, converte-se em texto, tomando a feicdo de um
sujeito com o qual se estabelece um dialogo, latente mas necessario. (LAJOLO,
ZILBERMAN, op. cit., p.116-117)
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Introjetar o leitor empirico na obra, ficcionalizando-o como personagem ou, até

mesmo, como interlocutor estrutural do narrador, é um instrumento de ligagcao entre o texto e
o leitor, estabelece um dialogo necessario, como meio de convencimento e persuasédo do
mesmo, habituado a uma cultura oralizada e pouco acostumado ao impresso, ainda muito
novo, com menos de noventa anos de vida em solo brasileiro, na época da publicagéo da
crbnica aqui recortada.

Intimamente ligada a uma espécie de cruzada pedagogica no campo cultural, prépria do
século XIX, essa “ficcionalizacdo de leitor” se apresenta como expediente de seducdo do
publico real. O receptor, em relagdo aos produtores de bens culturais impressos, é uma
alteridade a ser conquistada, e isso com os meios que estiverem disponiveis, dentre os
quais, o dialogo acima discutido.

A busca de contato ndo se estabelece apenas entre o cronista, representante ficcional
do periddico, e a leitora, ou o leitor, da-se também internamente, melhor dizendo, entre
escritores. Novamente em 1894, o cronista precisa ausentar-se, e é substituido pela mesma
pessoa que o fez em 1893. A auséncia ocorre em 29 de abril. O titulo da crénica substitutiva
€ “Uma Semana”, como o titulo da crénica substitutiva do ano anterior.

A frase inicial, que denota, pelo uso das reticéncias, a presenca da oralidade no espaco
primordial da escrita, € bastante sugestiva: “...ou antes, mais uma e sem exemplo.”(ASSIS,
1957[1894], V.27, p.455). A substituigdo, ao que tudo indica, ndo permitiria que se rompesse
o habito da leitura da coluna, a falta do cronista ndo teria desarranjado a linha do tempo,
sequer teria feito da semana algo diferente, peculiar.

Na crénica de 6 de maio de 1894, semana seguinte a auséncia do cronista, o primeiro
paragrafo dialoga com o texto da semana anterior, isto €, com o cronista substituto. O dono
da coluna reafirma o motivo da auséncia: esteve doente. Lanca m&o de uma hipérbole
corriqueira: “...estive a morte...”(ASSIS, op.cit.,, p.85), exagero bem ao gosto do publico
acostumado as estratégias discursivas romanticas. Constroi, ainda, um discurso bem-

humorado porque melodramatico:

Sao assim os homens. O vil interesse os guia; almas baixas, duras e negras, nao véem
no mal de um amigo outra cousa mais que uma ocasido de brilhar. Nao falemos nisto.

Desde pequeno, ougo dizer que a ma agao fica com quem a faz. (Idem)
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Mais um estratagema para tocar a leitora, ou o leitor, em seu ponto fraco: o apelo a

uma moralidade maniqueista e de almanaque, moralidade esta que, de maneira divertida,
entroniza o cronista como vitima da ambicg&o alheia e o substituto como ser mesquinho, que
quer fazer fama a custa de “‘um pobre doente”. Trata-se da encenacdo de uma disputa
intelectual, na qual todos os envolvidos acabam ficando em evidéncia: o substituto, apesar
de ser desenhado com aspectos negativos, traz cores de solidariedade, por ter socorrido o
colega; o substituido, fazendo-se de vitima dos homens e das circunstancias, apela para o
sentimentalismo burgués; a coluna, por ser tdo disputada, aparece com roupagens bastante
atrativas. Tais meios constituiram estratégias de seducdo, envolvimento e persuasédo do
leitor “real”, percorrendo a obra de inumeros escritores, desenhando as paginas dos
diferentes periddicos de entao.

Em suas reflexdes sobre a leitura e seus efeitos, Wolfgang Iser desenvolve a idéia do
“leitor implicito”, forma de construgéo discursiva, que admite multiplas realizagbes, inclusive
estruturais, responsavel pela introjecao de elementos textuais orientadores da leitura.

O referido tedrico parte das interacdes humanas: tendo em vista sermos obrigados a
um cotidiano de interpretacdes, pode-se observar que estabelecemos na interagcédo diadica
face a face uma série de elementos que permitem o inicio e a permanéncia do contato com o
outro.

O texto literario, que também participa de uma relagéo diadica com o leitor, pode ser
reconstruido no processo de leitura através dos vazios, comuns as intera¢gdes humanas,
através de sua sistematizacdo, organizacdo, combinacao — o leitor, em face da literatura, &
um turista, que, por ndo conhecer as praticas locais, precisa verificar sempre sua producao
de sentido. O imaginario do receptor é ativado e preside o ato da leitura, exatamente por
meio dessa relagao transitiva que as estruturagdes textuais viabilizam.

Relacionando a comunicagéo oral cotidiana a obra literaria, a reflexdo iseriana aponta
para os instrumentos que possibilitam a interacéo texto/leitor, dados pelo texto e apropriados
pelo receptor e que funcionariam por meio dos “atos de fingir’, da ativacdo do imaginario:
“‘Apenas a imaginacao é capaz de captar o ndo-dado, de modo que a estrutura do texto, ao
estimular uma seqiéncia de imagens, se traduz na consciéncia receptiva do leitor.”(ISER,
1996, p.79)

Em “The Reading Process: A Phenomenological Approach”, Wolfgang Iser analisa o
processo de construgdo literaria: este ndo se identificaria Unica e exclusivamente com o texto

enquanto materialidade escrita, nem apenas com a produgdo de sentido proveniente da
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leitura, mas seria o resultado da interacdo entre produgdo e recepcédo. H4a, portanto,

segundo o autor, uma virtualidade que dinamiza a literatura, em cujo ambito o leitor tem
importancia fundamental: este daria mobilidade ao texto, a partir do uso das varias
perspectivas que lhe sdo oferecidas (ISER,1975, p.275).

Essa virtualidade, posta por Iser no dominio textual, pode ser mais ampla, se
entendermos que um texto ndo é apenas e somente um arranjo especial de palavras. As
palavras impressas séo levadas ao receptor através de uma midia, de um suporte, esse
suporte é bastante importante no processo de recepc¢do, interferindo nele, conduzindo
também a apropriacéo efetuada pelo receptor no ato da leitura.

Roger Chartier, no ambito da Historia da Leitura, retoma Iser, em sua proposta do leitor
implicito, e investiga a “leitura implicita”, ampliando e deslocando o objeto iseriano: “Uma
segunda maquinaria, puramente tipografica, sobrepde seus proprios efeitos, variaveis
segundo a época, aos de um texto que conserva em sua propria letra o protocolo de leitura
desejada pelo autor’. (CHARTIER, 1996, p.96) Na teoria iseriana, o que conta para o estudo
do leitor e da leitura é enfocar as senhas trabalhadas pelo autor — trata-se de um estudo da
‘producdo de textos”. Chartier propbe que a estas senhas se cruzem outras, ligadas a
“producéo de livros”.

Em “A Histéria da Leitura de Gutenberg a Bill Gates”, Martyn Lyons relé Michel de
Certeau: “ O leitor é um invasor, rastejando pela propriedade de outrem atras de propdésitos
nefastos.”(LYONS, 1999, p.11) Depreende-se da definicdo dada que a atividade de leitura
seria invasiva, audaciosa, independente. Mais adiante, na mesma pagina e no mesmo

contexto teérico, ele afirma:

...0 leitor individual insinua seus significados e objetivos dentro do texto de outrem. Cada
leitor individual tem meios silenciosos e invisiveis de subverter a ordem dominante da

cultura de consumo. (LYONS, op. cit., idem)

O leitor, sob tal ética, tem poder sobre o texto que |1€, mas me parece um poder de
natureza diferente do que |Ihe era conferido nas crénicas machadianas e do que era

analisado por Marisa Lajolo e Regina Zilberman. Para Michel de Certeau,

A uma producao racionalizada, expansionista, além de centralizadora, barulhenta e
espetacular corresponde outra produgéo, qualificada de “consumo”: esta é astuciosa, &

dispersa, mas ao mesmo tempo ela se insinua ubiquamente, silenciosa e quase invisivel,
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pois ndo se faz notar com produtos proprios mas nas maneiras de empregar 0s

produtos impostos por uma ordem econémica dominante. (DE CERTEAU, 1996, p.39)

Se o leitor, conforme a reflexdo aqui estabelecida, € quem movimenta o mercado
cultural — que lhe é imposto, registre-se —, sua apropriacdo dos bens culturais impressos &
pessoal; como afirmei antes, € ousada, desafiadora. Ao menos, pode ser, e a leitora das
crénicas de Machado de Assis o atesta.

Infere-se, também, que a leitura seria producéo e atividade de individuos dominados
por uma ordem maior, estruturadora das formas e manifestacbes da escrita. Na teoria de
Michel de Certeau, os leitores s6 sdo dominados sob a oética dos produtores de bens
culturais, i.e., dos dominadores, e isso porque aqueles desenvolvem taticas de apropriagéo
que fogem as determinagdes destes, implicitas no texto e no suporte — os leitores, fracos a
priori, tirariam partido dos produtores, seres fortes nessa “cadeia alimentar” intelectual.

Martyn Lyons, no capitulo estudado, declara encontrar nas Estéticas da Recepc¢ao e do
Efeito, representadas aqui por Iser, uma ajuda na empreitada historiografica de caca ao

leitor, mas reflete:

Essas idéias fecundas infelizmente carecem de dimensao histérica: elas tratam textos
literarios como estaticos e imutaveis. No entanto, eles sado constantemente reeditados
através dos tempos, em versbes e formatos diferentes e a precos variaveis. Cada
reencarnagado de um texto tem por alvo um novo publico, cuja participacao e expectativas
déo dirigidas nao apenas pelos autores, mas por estratégias de publicacao, ilustracbes e

tantos outros aspectos fisicos do livro. (LYONS, op. cit., p.10)

Lyons aponta uma “nova” perspectiva: as questdes relativas ao leitor e a leitura nao
podem ser limitadas a simples textualidade ou a um jogo de for¢cas entre dominadores e
dominados, elas implicam um olhar mais aberto que inclua investigacdes sobre o suporte
material que veicula a escrita, sobre as condigdes historico-sociais que regem essas relagdes
de producao e consumo.

Historiadores da leitura como Martyn Lyons e Roger Chartier, apesar de reconhecerem

um débito com as teorias alemas, estabelecem um desdobramento dessas, ampliando seu
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objeto de estudo e enfocando a materialidade do impresso. Nos enfoques tedricos

destacados até aqui, o estudo da leitura e do leitor sempre remonta ao texto-palavra.
Com Chartier e Lyons, os estudos remontam ao texto-acontecimento, ao texto

publicado — e a seu suporte, claro. Segundo Chartier,

O essencial é superar duas limitagdes. A primeira é que na tradicdo da histéria da
literatura, e além da historia da literatura, muitos trabalhos sobre os textos se esqueceram
que estes ndo existem fora de uma materialidade que lhes da existéncia, esta
materialidade geralmente € um objeto, um manuscrito ou um impresso, mas também pode
ser uma forma de representagdo do texto sobre o palco, uma forma de transmissao
vinculada as praticas de oralidade: recitar um texto, 1é-lo em voz alta, etc. Todos estes
elementos materiais, corporais ou fisicos, pertencem ao processo de produgido de
sentido... (CHARTIER, 2001, p.30)

Para que se tenha uma investigacdo mais consistente das relagdes entre a literatura
impressa e o publico leitor ndo basta lidar com o texto-palavra, com o leitor implicito, &
preciso redimensionar o objeto da pesquisa e perceber que o texto literario vai além das
palavras e que o leitor ndo é somente aquela ficcionalizagdo, ou aquela introjecdo, que
conduz e seduz quem |é, o texto literario € mais do que isso, € uma concretude que demanda
investigacao de seus aspectos materiais e graficos, do espaco fisico-social em que a palavra
impressa vai circular, tanto quanto de seus aspectos literarios.

O leitor introjetado no texto s6 pode contactar quem ja é leitor, esse tipo de estrutura
n&o forma leitores, pois exige do publico uma competéncia prévia. E fundamental, entdo, que
se estude o leitor e a leitura pelo rastreamento das estratégias dos produtores de bens
culturais, para que se possa observar com que tipo de leitor eles pensavam contar e que tipo
de consumidor de literatura impressa eles queriam formar, alcangcando-os por elementos que
indicavam o texto, mas ndo eram necessariamente a palavra.

Vale a pena retomar, aqui, a questao da crénica machadiana, ou melhor, da auséncia
da crénica machadiana no dia previsto: o espago deixado vago por Machado de Assis na
Gazeta de Noticias do dia 22 de outubro foi ocupado por um texto de Ferreira de Araujo,
diretor do referido periddico.

Houve, apenas, uma alteragdo no titulo da secdo usualmente ocupada pelo escritor

fluminense: em lugar de “A Semana”, “Uma Semana”. Trocar a definicdo do “A” pela
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indefinicdo do “Uma” poderia dar ao leitor habituado a coluna uma idéia de excecao,

camuflando a lacuna e, simultaneamente, exibindo-a. Como tal estratégia discursiva/editorial
se repetiu, pode-se pensar que talvez fosse um meio de ressaltar a singularidade, sim, mas
também para valorizar tanto o cronista substituto, como o dono da coluna, em suma, para
valorizar o proprio suporte do texto.

Ferreira de Araujo demonstra grande empenho em desculpar-se com o leitor:

Doente o cronista, doente ou alistado em um batalhdo de voluntarios, voluntario ou preso
sem nogao de culpa, preso ou nadador barrigudo, forca € que alguém o substitua por esta
vez sO, amigo leitor, que ha tempos trazes o paladar apurado pelo manjar dos deuses,

que todos os domingos te servem. (ARAUJO, in: ASSIS: op. cit., p.435)

Também o substituto brinca com a suspeita sobre a veracidade da doenga do cronista e
€ 0 absurdo das desculpas que evidencia a necessidade das mesmas: somente por doenca,
guerra ou prisdo o cronista poderia afastar-se do jornal, quebrando uma cadeia de
publicagbes que simultaneamente criava e alimentava o horizonte de expectativas do leitor
oitocentista. Era necessario ocupar o lugar deixado por Machado de Assis.

Outra questao que ressalta do fragmento acima: o leitor € um “amigo”, alguém a quem
nao se poderia decepcionar, um “amigo” que ja se habituara a encontrar “manjares
jornalisticos” naquela mesma secé&o do periddico, todo domingo. E ndo posso deixar de
pensar na reagao critica dos modernistas a essa relagdo de familiaridade com o leitor, mas
isso € objeto de outro artigo.

As desculpas se contextualizam: era preciso ndo deixar brechas que afastassem o
receptor, que desacreditassem o jornal e a atividade jornalistica. A questdo do costume do
consumidor de buscar elementos ratificadores do ja conhecido nos jornais e demais

periddicos é explicitada no paragrafo seguinte:

Contenta-te hoje com este cozido, e Oxala que bem cozido seja, que nem nos deu a
natureza com que levar-te aonde o cronista habitualmente te leva, aos mundos onde os
homens tém espirito e maneiras, as senhoras graca e coracéao, e até os deuses andam de

casaca...(ldem)
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O importante mesmo era “alimentar” o publico: assim como o almogo domingueiro, o

habito estabelecido pelo cronista machadiano parece ter um papel fundamental na interacao
do jornal com o receptor: resguarda-lo, ao que tudo indica, € essencial. Na cronica de 29 de
outubro, em que retorna Machado de Assis, um outro aspecto dessa necessidade de se
criarem e alimentarem habitos de recepcdo aparece no dialogo do cronista com a leitora

ousada e irrequieta:

-No, ndo me mande embora, deixe-me ficar ainda um instante. E t40 bom vé-la, mira-la...
E depois, advirto que estou apenas na tira oitava, e tenho de dar, termo médio, doze.
-Vamos; fale por tiras.

-Tomara poder falar-lhe por volumes, por bibliotecas. Ndo esgotaria o assunto: tudo seria
pouco para dizer os seus feiticos e 0 gosto que sinto em estar a seu lado. (ASSIS, op.cit.,
p.409)

O cronista se rende ao “poder’” do consumidor nessa sociedade que se capitaliza:
precisa pedir que ele mantenha o fio da leitura. E necessario ao escritor manter seu espaco,
dai a valorizagcdo do mesmo, que aparece no encarecimento do trabalho da escrita. Se ao
leitor comum ocupar uma coluna jornalistica semanal parece pouco, com o discurso do
cronista percebe-se quao arduo é fornecer esse “entretenimento” com constancia e
regularidade.

A aridez da tarefa jornalistica, que consiste no preenchimento de um determinado
numero de “tiras”, tenha o cronista assunto para isso ou n&o, tanto indicia uma dada
obrigacéo profissional do jornalista — que deve ocupar um determinado espago no papel,
espaco este que lhe é prévia e sistematicamente indicado — quanto viabiliza a percepcgéo de
uma outra dimensé&o para o relacionamento escritor/jornal/publico: a midia textual, o suporte
da escrita — o jornal — tinha suas particularidades, as quais precisavam ser respeitadas e
obedecidas pelos dois outros termos da relagao, de forma que se estabelecessem habitos de
consumo para o bem cultural em questdo, i.e., a fim de que o que estivesse impresso
pudesse ser conhecido por diferentes grupos sociais.

O aparecimento recorrente da mesma coluna, entdo, nos mesmos dias, em um dado
periodico, seria, de um lado, sinal de circulacdo para o jornal e, de outro, seguranca de
“distracéo” para o consumidor. A palavra “distracdo” é fundamental para que se reflita sobre

as relagdes entre o texto, o suporte e o receptor no século XIX: como sofremos séculos de
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isolamento da escrita, de restricdo do impresso, nossa sociedade habituou-se a oralidade

como forma cultural. Construir habitos de leitura foi uma empreitada herculea, e ainda é.
Seduzir o publico para o consumo dos periédicos foi uma das solugdes encontradas pelos
intelectuais de entéo.

Por que o jornal como midia sedutora do receptor oitocentista? Entre muitas possiveis
razdes, deve-se destacar o preco, a forma, a portabilidade, a multiplicidade de assuntos,
matérias, temas etc. “Distrair” o publico consumidor emergente a pregos modicos, em
qualquer lugar, oferecendo-lhe material variado para conversas nas confeitarias e salbes:
todas essas caracteristicas fizeram do jornal a midia privilegiada para a escrita no dezenove
brasileiro.

Retomando a crbénica em estudo, o cronista machadiano da os contornos metaféricos

do perfil dessa leitora “exigente”:

Comeca a décima segunda. A senhora faz-me lembrar uma borboleta que encontrei
ontem na rua da Assembléia. A rua da Assembléia n&o é passeio ordinario de borboletas;
nao ha ali flores nem arvores. Esta de que |he falo, agitava as asas de um lado para outro,
abaixo e acima, de porta em porta. Suspendendo as minhas reflexdes aborrecidas, parei
alguns instantes para observar. Evidentemente, estava perdida; descera de algum morro
ou fugira de algum jardim, se os ha ali perto. De repente, sumiu-se: eu meti a cabega no
chdo e segui com as minhas cogitagdes tétricas. Mas a borboleta apareceu de novo, para
tornar a sumir-se e reaparecer, segundo eu estacava o passo ou ia andando. Finalmente,
encontrei um amigo que me convidou a tomar uma xicara de café e quatro boatos. A

borboleta sumiu-se de todo. Conclua. (Ildem, p.411-412)

Justamente na ultima tira, o cronista da um “piparote” na leitora: através da imagem da
borboleta, animal que voa e pousa cada minuto em um lugar diferente, ela € caracterizada
como dispersiva e superficial. O interessante é que, para observa-la, ele “suspende suas
reflexdes”. Por que um homem grave se afastaria, ainda que rapidamente, de suas
“cogitacdes tétricas” para ocupar-se de seres tao inconstantes? Que importancia poderiam
ter esses mesmos seres? O que os faria parte, ainda que transitoria, do grupo que circulava
pela rua da Assembléia — onde seriam discutidos assuntos econémicos, politicos, segundo

se pode deduzir?
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Os receptores da época, principalmente as mulheres, até mesmo pelo tipo de

educacédo recebida e pelas exigéncias da sociedade quanto a seu comportamento, ndo se
ocupavam profundamente de assuntos “graves”. As mulheres em especial eram direcionadas
para temas relativos a beleza, a familia, a educacgéo dos filhos. As finangas ficavam por conta
dos homens, a politica também. Essas novas consumidoras do impresso satisfaziam-se com
um olhar panoréamico sobre a diversidade jornalistica, pousando os olhos, de quando em
quando, em algum assunto mais “divertido”.

E nesse circuito que o jornalismo mostra a importancia do suporte material para a
seducao do leitor. Um livro de crbnicas, para chegar as maos de uma leitora “exigente”,
demandaria uma série de artificios que n&o garantiriam sua leitura; uma coluna de crénicas
publicada em um periddico de interesse, no entanto, eliminaria os obstaculos proprios a
circulagdo do impresso e permitiria um consumo descompromissado com questdes outras,
maiores que o lugar social, que a funcao social por ela (consumidora) exercida. E mais:
“agua mole em pedra dura...”, certamente, a publicagdo constante, ininterrupta, da tal coluna,
permitiria a construgao de habitos de consumo do impresso — e do literario...

No século XIX brasileiro, ao que parece, independentemente de o escrito circular no
livro ou no jornal, sua transformag&o em moeda cultural de troca cotidiana foi objetivo comum
a toda a nossa elite intelectual. O consumo da cultura impressa tornou-se capital nessa
época. Aumenta-lo era prioridade. Para isso, era preciso tornar essa cultura impressa néo
apenas um instrumento de educagéo distensa, informal: o consumidor educado dentro de
determinados padrdes passaria a exigir a permanéncia desses mesmos padrdes. Ele teria as
marcas dos textos que lhe eram impostos, até porque essa imposi¢cédo nao era explicita.

Na parte introdutéria de A letra e a voz, Paul Zumthor estuda trés formas de oralidade: a
primaria, prépria de grupos analfabetos, sem contato algum com a escrita; a mista, que sofre
influéncia externa da escrita; a terceira, chamada segunda, que se refaz pelo papel e pela
tinta. Assim ele distingue cultura escrita (possuidora de uma escritura) e cultura letrada, na
qual “...toda expressdo é marcada mais ou menos pela presenca da escrita...”(ZUMTHOR,
1993, p.18)

Mesmo voltada para a ldade Média européia, as reflexdes de Paul Zumthor abrem
caminho para que se reflita sobre as praticas culturais oitocentistas brasileiras. N6s nao
eliminamos radicalmente a oralidade; aqui, escrita e oral partiiham a cultura. E retomo a
cronica machadiana para sustentar a afirmacéo: a leitora convida o cronista a “falar” por tiras

e este responde-lhe que gostaria de “falar-lhe” por bibliotecas inteiras. A voz surge como
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alternativa para o olho, permitindo que a leitura fique na intersecédo visual/auditivo e

contactando diretamente o universo oral do leitor. E como se o texto efetivamente
substituisse a interagéo diadica face a face a que se reporta Wolfgang Iser.

Um pouco mais do que o leitor implicito iseriano e um pouco menos que o leitor invasivo
de Michel de Certeau, as ficcionalizagbes de leitor encontradas na narrativa machadiana e na
literatura oitocentista brasileira como um todo, funcionariam como “iscas” para atrair o
consumidor de bens culturais, como atrativos que apelariam para um processo de
identificagdo capaz de, potencialmente, criar o habito de ler literatura.

Escritores, editores e receptores eram partes distintas, mas complementares, do
mesmo sistema intelectual, apenas néo partilhavam o mesmo saber prévio. Dai, o leitor
aparecer como uma “construcéo” dos criadores e produtores de bens culturais, dai sua
constante introjecao nos textos: buscavam-se estratégias de “educacao” dessa nova espécie
cultural. Para alfinetar o leitor borboleteante, era preciso, muitas vezes, flanar com ele,
permitir-lhe véos e distragdes. Segundo Machado de Assis, em “O Jornal e O Livro” (ASSIS,
1985[1859], V.1II, p.945):

O livro era um progresso; preenchia as condi¢cdes do pensamento humano? Decerto; mas
faltava ainda alguma cousa; néo era ainda a tribuna comum, aberta a familia universal,
aparecendo sempre com o sol e sendo como ele o centro de um sistema planetario. A
forma que correspondia a estas necessidades, a mesa popular para a distribuicdo do p&o
eucaristico da publicidade, é propriedade do espirito moderno: é o jornal.

O Jornal é a verdadeira forma da republica do pensamento.

O livro ndo basta a formacéo intelectual dos grandes grupos sociais porque ndo sao
todos os membros desses grupos que tém acesso a ele, mas o jornal pode servir a todos: é
de menor custo, demanda menor tempo de leitura, alcanga multiplos pontos de interesse,
pode ser lido/ouvido em rodas de rua ou saléo, facilitando a informagdo dos que nao sao
alfabetizados, é publicado com mais freqliéncia e a periodicidade curta permite uma melhor
difusdo dos periédicos.

Para o escritor fluminense, o jornal seria popular, coletivo, reforgaria o sentido de
unidade grupal, seria a comunicabilidade nacional concretizada em papel. Ao jornal caberia a
tarefa de estabelecer um universo de receptores, a partir daquilo que era vivenciado no

cotidiano da sociedade. Os antecessores do jornal diario — dentre eles destaque-se a leitura
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coletiva, em praca publica, de ordens, leis, avisos oficiais — supriram, por alguns séculos,

as necessidades de comunicagcdo dos que aqui viviam e contribuiram para que se
estabelecesse uma tradicao de oralidade. O jornal dialoga com as marcas deixadas por essa
tradigdo, revisita-a e a coloca em interagdo com as mudancas culturais trazidas pelo século
XIX.

A imprensa periodica caberia, ao associar-se a literatura, formar o gosto, “educar” o
leitorado, dar ao receptor oitocentista um instrumento de conhecimento e reflexao, de saber e
critica.

A invasiva leitora machadiana, implicitada nas cronicas aqui analisadas, € uma das
estratégias dos produtores de cultura impressa, estratégia utilizada a fim de pér em dialogo o
passado oral e o presente impresso do Brasil pds-colonial. Assim, seria possivel estabelecer
habitos de leitura, costumes de consumo de bens culturais, sem espantar essas “borboletas”

das ruas da Corte e de outros espacgos urbanos brasileiros.
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